


Premios Effie

Effie Awards Peru, constituye
la Unica instancia
profesional de evaluacion
en nuestro medio, que
centra su preocupacion en
la EFECTIVIDAD de las
comunicaciones de
marketing.
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Premios Effie Peru 2021

Tal como lo hicimos en 2020 el concurso se realizara totalmente via online: inscripciones, jurados y ceremonia.

' JURADOS
Seleccion: 11 Mayo
Final: 18 Mayo
INSCRIPCIONE
SCRIPCIONES CEREMONIA

Primer cierre: 23 Abril

Segundo cierre: 30 Abril 16 de Junio

* Tercer cierre: 7 Mayo



Categorias regulares

v’ Para campafias difundidas entre julio del 2019 y marzo del 2021, ain si el
inicio fue anterior a este periodo.

Categoria Exito sostenido
v’ Para campafias difundidas entre julio de 2017 y diciembre de 2020.
¢Quiénes pueden participar?

v’ Hasta dos (2) anunciantes por caso; junto con sus agencias, hasta dos (2)
principales y cuatro (4) contribuyentes.

v’ Se puede presentar el mismo caso/campafia hasta en 4 categorias como
maximo.
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Puede inscribir casos ganadores anteriores en estos casos:

v’ Casos Oro 2020, con nuevos antecedentes y resultados (actualizados) en una
categoria diferente de la que gano.

v' Si gand Plata o Bronce en 2020, en cualquier categoria.

v Si gand Oro en Exito Sostenido, puede volver a postular en esta categoria
después de 3 afos.

v’ Si gand algun Effie en David y Goliat en 2020, no es elegible para participar
en esta categoria este ano.
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No cumplir con la descripcion / especificaciones de la categoria a la que se presentan.
Fechas de campana fuera de periodo de elegibilidad.

No tener los datos claramente referenciados.

v’ Datos y hechos deben tener sustento especifico y verificable.

v’ Presente los datos, el tipo de investigacion y el periodo en el que se llevd a cabo en la
seccion destinada para este fin.

v’ Use el espacio “Fuentes” de cada seccion para sustentar los datos.

El video es SOLO para mostrar reel de material creativo, no esta permitido que en el video
se relate nuevamente el caso, se muestren los resultados o se muestren logos/nombres de
agencias.

Incluir en cualquier lugar del formulario los nombres / logos de agencias que estan
participando.

effie



En la inscripcidn del caso se debe definir la AGENCIA PRINCIPAL (una o dos) y las AGENCIAS
CONTRIBUYENTES (hasta 4).

Es fundamental establecer la prioridad de las agencias pues estas seran acreditadas con puntaje en
Effie Index.

Es responsabilidad del participante llenar correctamente el formulario en la seccién créditos:
Nombre de agencia, direccion, representante, etc. Grupo Valora no se responsabiliza por un mal
llenado.

Una vez cerrada la inscripcion NO SE PERMITIRA agregar o quitar agencias.

Utilice siempre el mismo nombre de la organizacion en todas sus inscripciones para que los
puntajes de Effie Index sean correctamente asignados.
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SELECCION: Revisan todos los casos inscritos y definen cudles califican al jurado final.

Es el primer filtro que se realiza durante el concurso, verifican la coherencia del caso y las
condiciones de elegibilidad. Asi mismo, pueden reclasificarlos.

FINAL: Su votacion define si hay premios Oro, Plata o Bronce en cada categoria.

GRAN EFFIE: Se realiza el dia de la premiacion entre los ganadores de Effie Oro de las distintas
categorias (excepcion Exito Sostenido y Comunicacion Interna)

En los tres jurados, la votando es individual y secreta. Entregan feedback.
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Para optar por un premio los casos deben superar puntaje
minimos. Cada categoria puede tener ganadores de los tres
metales, dos, uno e incluso no tener ganadores.

P taje ma \ ayora
{ { {
rm alo. ’ en pro dlo n promedio. /

9
Los casos clasifican a FINALISTA si alcanzan un puntaje total ponderado por encima de 77 eﬂie




Categorias activas 2021

& Producto

AN NN N Y NN

Alimentos

Bebidas

Belleza y cuidado personal
Golosinas/ Snacks

Health OTC

Moda

Otros productos

& Servicios

<\

ANANANA Y

Internet y
Telecomunicaciones

Transportes / Vehiculos
Servicios financieros
Servicios no financieros
Retail

Actividades Artisticas y
Culturales

& Desafios de Marketing

ASANENENENEN

AN N NN A

Lanzamientos de nuevos productos

Lanzamientos de nuevos servicios
Extension de linea

Promociones de productos
Promociones de servicios

Relanzamientos de productos y
servicios

Comunicacion interna
Negocio a Negocio (B2B)
Brand Experience

Brand Content
Marketing estacional
Carpe Diem
E-Commerce

& Medios

v
v

Media Idea
Innovacion en un medio existente

& Desdafios de Negocio

v
v
v
v

Bajo presupuesto

David y Goliat
Reputacion Corporativa
Exito sostenido

& Cambios Positivos

v
v

Bien Social Marcas
Bien Social Sin fines de lucro

v' Medioambiente Marcas
v' Medioambiente Sin fines de lucro

& Nvuevas Categorias

v
v
v
v
v

Servicios de Delivery

Educacion y Capacitacion

Marketing de Influencers

Redes Sociales
Respuesta a la crisis
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Nuevas Categorias 2021

& Servicios de Delivery

Mensajeros, envio de paquetes/carga, entrega de
alimentos y bebidas, entrega de comestibles, entrega de
flores/regalos a nivel local, nacional o internacional.

& Educacion y Capacitacion

Incluye todas las organizaciones e instituciones
educativas, programas de capacitacion, etc.

& Marketing de Influencers

Campanias que efectivamente trabajaron con influencers
clave para llegar a su audiencia y lograr objetivos de
marketing a corto o largo plazo. Los influencers/lideres
de opinidn pueden ser personajes de redes sociales,
embajador de marca, celebridades, etc. El caso debe
mostrar claramente por qué se uso este influencer, cmo
se llevaron a cabo las actividades de marketing y
comunicaciones y como el negocio o el comportamiento
de consumidor fue impactado.

o

&

Redes Sociales

Campaifas que se exponen con el propdsito explicito de usar
redes sociales como punto de contacto principal. No se trata
de campafas con "un componente" de RRSS, sino de
campanas especificamente disefiada para ellas. Necesitaran
una justificacion clara de por qué fue la manera correcta de
abordar el desafio. No es suficiente contar el niumero de
impresiones, "me gusta" o "compartir". Tendra que mediry
probar el valor comercial de RRSS a través del efecto directo
que tuvo en el comportamiento o las percepciones de la
audiencia.

Respuesta a la crisis

Campafas que crearon un cambio positivo al virar de manera
efectiva sus planes de marketing o actividades comerciales en
respuesta a cambios estructurales y culturales significativos
(por ejemplo, Covid 19, protestas, crisis politica, etc.) en el
panorama actual con el fin de conectar mas eficazmente con
el consumidor. os participantes tendran que demostrar la
eficacia de la accion para la marca. Algunos ejemplos pueden
incluir un giro en el posicionamiento, un cambio en la gestion

de marcas, una aceleracion digital, etc. ‘



¢Como lograr casos ganadores?



«

Asignar
correctamente

la categoria de
CONCUrso y

adaptar el caso
a esta

El jurado tiene la facultad de reclasificar un caso,
aceptar o rechazar la inscripcion en la categoria en la
qgue el caso es presentado al Concurso y reclasificarlo
en una categoria que consideren mas adecuada
segun la informacion contenida en el caso.

El jurado puede restar puntaje a un caso si

no logra comprender los antecedentes del producto o
servicio respecto a la categoria en la que se encuentra
inscrito.
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Los 4 pilares de evaluacion

Los casos reciben puntaje en cada aspecto que luego es
ponderado para llegar al puntaje final

Traer la idea Resultados

a la vida

Desafio, Insights e Idea
Contextoy Estratégica

Objetivos

23.3% 23.3%

Puntajes entre 10 y 100 en la nueva plataforma de juzgamiento



v'1A. Antes de que comenzara su esfuerzo, écual era el estado
del negocio de la marca y el mercado/categoria en el que
compite? ¢Cudl fue el desafio de las comunicaciones
estratégicas que se deriva de esta situaciéon empresarial?

v'1B. Defina la(s) audiencia(s) a la que intentaba llegar. ¢Por
qué es importante este publico para sumarcay el
crecimiento del negocio de su marca?

v 1C. ¢Cudles eran sus objetivos medibles? ¢Cudles fueron los
indicadores clave de éxito (KPI) para sus objetivos? , éipor
qué los objetivos eran importantes para la marca y el
crecimiento del negocio?

El jurado debe tener claro el para
poder valorar los resultados obtenidos en su real
dimension.

Sin contexto claro es dificil saber cuan grande era el
desafio y cuan significativo los resultados.

Tener claramente definida la audiencia ayudara al jurado
a evaluar la profundidad del Insight y el uso de las
estrategias de comunicacion y medios.

Los objetivos son de negocio, comportamiento y/o
perceptual/actitudinal. Los mejores casos tienen pocos
objetivos, pero claros y retadores. NO fuerce objetivos

para ajustarlos a los resultados.
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INSIGHT E IDEA ESTRATEGICA

Preguntas clave Sustentar la columna vertebral de la estrategia. La vision

~ de la marca con relacidn al reto y dirigido a la audiencia

v'2A. Muestre el insight que llevd a su idea especnﬁca Demuestre que entendié a su audiencia y que
estratégica. Explique ademas la manera como la marca tiene una solucion a su tension.

Explique cual es la novedad de su estrategia y coOmo
identificd que esta era la mejor manera de abordar el
desafio.

v'2B. En una frase, describa tu Idea estratégica.

 NO explique aqui el disefio de la campafia o las acciones
~gue hizo. La idea estratégica (insight) de la campafa no
es la ejecucidn (elementos creativos, medios).



v'3. ¢€Como hiciste que la idea funcionara? Explica tu
idea y tu estrategia general de comunicaciones. ¢{COmo
se optimizo y adapto la estrategia? éPor qué las
opciones de medios y |la estrategia de medios eran
adecuadas para tu audiencia e idea creativa?

v'Reel con el material que tuvo pauta en la campafia
(considere los puntos de contacto donde estuvo su
pauta y muéstrelos de manera ordenada)

v'Inversidn publicitaria medios pagados (actual y
anterior), uso de medios propios, auspicios, redes
sociales.

v'Sefiale todos los puntos de contacto utilizados y
ademas de ellos cuales fueron los 3 mas
importantes.

Describir y mostrar todos los elementos
creativos de la campaia y como se relacionan
con la idea estrategia (insight, big idea)

Muestra cdmo estos elementos creativos
contribuyeron para gue la visién de la marca
llegue a la audiencia con claridad y genere un

impacto significativo.

Explica como tu estrategia creativa se conecta
con los objetivos de la campana.

Brinda una idea clara del esfuerzo tanto desde el

punto de vista creativo, envergadura de la
inversion y mix de medios.
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Dado que esta es una premiacion de efectividad
de comunicaciones debe mostrar codmo su
campafa contribuyd para lograr alcanzar o

v'4A. i COmo sabes que funciond? ¢Cual fue el superar sus objetivos.
resultado de cada objetivo planteado? ¢hay
adicionales? Debe mostrar los resultados ligados a los
objetivos de la marca. Evite saturar con
v'4B. Las comunicaciones de marketing rara vez resultados que no estén asociados a estos y si
funcionan de forma aislada. Fuera de su esfuerzo, los muestra esplique porque son importantes.
équé mas en el mercado podria haber afectado los
resultados de este caso (positiva o negativamente)? Muestre cdmo otras variables de marketing,

tendencias de mercado, coyuntura, etc. también
pueden haber contribuido a alcanzar los
objetivos. En muchas ocasiones los jueces quitan
peso a los resultados al no ver el panorama
completo.
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Los jurados resaltaron en su evaluacion la manera como se afronto
el desafio al que se esta enfrentando la marca y el consiguiente

resultado de esia

Fortalezas de los casos ganadores
de Effie Oro

Estrategia
37%

Otros I

9%

Fuente: Feedback del jurado final Effie 2020

Traer ala
vida
20%

Resultados
34%

Estrategia
Insight
Idea Estratégica
Resultados
Traer a la vida
Ejecucion
Creatividad
Objetivos
Consistencia de la marca
Bien escrito

37%
19%
18%
34%
20%
11%
10%
2%
5%
2%



Pero, para llegar a tener algun premio lo fundamental es sustentar los
resultados

Debilidades de los finalistas que no
ganaron premios Poca claridad / sustento 25%

/ Atribucidn a la campania 23%
Resultados Faltan KPIs relevantes 19%

Estrategia
259% 41% Poco resaltantes 14%
Falta info de otras variables que 10%
impactaron (propias o externas) °
Desafio l Traer ala
17% , :
Mal escrito vida
1% 16%

Fuente: Feedback del jurado final Effie 2020



Ademas, se espera que haya una idea estratégica innovadora que

responda a un desafio claro y sustentado

Estrategia

Poco Innovadora

No hay un insight realmente
Poca claridad / sustento

Es inconsistente

Es una accion tactica

Poca relevancia

Fuente: Feedback del jurado final Effie 2020

Debilidades de los finalistas que no ganaron premios

19%
19%
18%
15%
10%
8%

Desafio

Faltan antecedentes / contexto
Objetivos mal planteados

KPI’s irrelevantes

57%
35%
9%

Traer a la vida

Mas de lo mismo
Inconsistencia entre plataformas
Desconexién con la estrategia

Creatividad plana

32%
24%
20%
24%
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Algunos puntos importantes que
considerar en el llenado del
formulario web



https://effie-peru.com
eme
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Descargar documento

Puede descargar los
formularios para
trabajar con su equipo
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Una vez creada su cuenta seleccionar “Nueva Entrada” para
empezar a registrar su caso

ACCIONES NUEVA ENTRADA

Inscripcion Incompleto
Effie Awards Pary 21 [~ A estaz enfrodos les Talian los requisitos minimes para paricipar
en las calegorias gue =18 ingresanda. - - =
e' I ie FECHAS LIMITE Y COSTO DE INSCRIPCION POR
RESUNEN S CASO
Pang
Incompleto =] ) (SOLES 5IN 1GV)
ACTIVIDADES ARTESTICAS ¥ CULTURALES
Uifimo edisicn N
foddas I enro 7] Hoas 1o Wi an EFie Cienesde . Cafegorias Eaito Posifives (sin ‘“’““"Em
Limz imscipcion engensial  sostenido fines de ul i
A HELT] s ey
LT
P Prirnato 234k 4,000 4,400 2,200 1,700
EXITO SOSTENIDO
Segunda WAbr 4400 4,800 2,400 1,700
Calegor
u III Hew 13 Win 4n EMie Tarcern Thiay 4,800 5800 2700 1.700
Lima
= 1243527
—— Los inecipoionss o2 cieman a los 23:59 o la fecha Fmife.

Hogo ofick en e boton de Ayuda en la parte supenor derecho ce lo pagina.

FROBLEMAS TECNICDS

5 empanmeanta algln problema téocnico o tiene problemos con & siglema. no
dude en envarnas un cones eleciidinios a Claudic Vega escibisndo

a daudia vegafetis-parucom, Incluya & nimero del case, una captuia de
pantallo del problema que estd sxpearimentande, &l novegodor qus astd
ulilizondo v uno breve descripcion del problerma.

Condiciowsdeise  Pelepzidsd

L] k
Arciin Aweds Measyeren b brups Vsioes B4 i Pl Doy Wege

25 J)eﬂie



Elegir la / las categorias a las que inscribira su caso (max. 4

Categoria
Seleccione una colegoria pora su enfrada

effie

TP WO T T TS Tl ST T (T Tl O Tl T, W ST T T T T ey o T ol Pl Tl ol P T W O W e
- s
. : o Inscripciones realizadas
Reputacidn corporativa
B N ot 2 ;
Efta categona ¢ pard eMpresdl/COMpOrataanes que i Solo pramueven Sull BIoducied © Serncas WG B IMdgEn ntdad y "EPUSBCION COMPOTATivA AdiDohalmente @ preédemar ; e ifia &N 4 calegofias
mARC S PRRIONEdas B @ FapUTacion, B8 M BUGEE TAMDMEN Srploar DOme BHES METCEE B8 MEBC0RRN 10N #l NEQOCD. LA Marta y o Qué 504 IMpOrtames
CATEGORT
Regpudita a la cisis m
Campafias que créanon un Cambes positnvo al virer de maners efectiva Sus planes de marketing © actividades comenciaies en reapussta & cambios sstructurales ¥ oulhaabes Eaine Somanice e
significategs -par gjempla, Covid 19, protestss, crisis poliaca- &n &l pancsams sctual con & fin e consctar mdd ficazments con & consumidgon. Tendnin gue denoatrar Iy shtatas 38
I8 Bocdn parE M TarcE AMUnos EETciss pubten ndur un PO &0 & POBSONETEEND, U CAMDNS &1 L QESTOn OF MAansls. Und Boukerss S digial ens Trasspors | Vehiculos a
Reust
Fara campafias de establecimientos comarciahes tales COMO SUDMTECICOSs. CAgenas 08 reStaurantes. entros Comenciakes. cadenas de farmacias. tendas de cadenas de grifos. eic CAMCELAR CONTINUAR
Seracios de Delrrery AGBLGAR
MEnsarod. $io G8 DRGUELESSEIGE BAregl Gb Bmeric ¥ bebidas, #0Tregh de ComEatibles, entegs de Nores/regalos & nivedl local, nacional o imtemacionsl FECH;&.S LiM]TE xr,r CDSTG DE |NSCE|PC|@N PDE C;’LSD
Servicaes Fenancieros
Bancoa, AFP y compafiias de seguros, sntre otros ( S SIN !'Gw
Serncers Mo Financisros AGREGAR e
Cienes de Colegoras  Exifo Combics Actividodes
Todos 08 Senviads Queé 1o Sean M finanderos fi de DHECOMUNICECIONEY/Inemen. 5o incluye Seraiod dgui. UZ O Qas: SIUCHTIVES &N Qendral iNSItUCIONes. crganiZacionsd, saiud, ente inscnpcidn Fecha en genesal o Posifivos (sin  arfisticas y
oA fines de ucro) culhurales
Trarmigearte | Velucilos
Prirmerc 23Abw 4,000 4,400 2,300 1.700
‘Para autna, camicnetns, camionns, motocicletas y motos, taio de o manas matriz como de modskos. Tembién para cempafiss de cadenan de tai, transporte inter-provincial, Enses
aereas y renaporte maritimo, entre otms. Segundo 30Ab 4,400 4,800 2400 1.700
Terceio Thiay 4.800 5,800 2.500 1.0

Meziaien Javards Mbragerars far Grupe Valon 5.4 M= o Ciadia iege

FrraciaZ

J

Crorelicioran: de sez
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Complete cada una de las secciones siguiendo las instrucciones.

ENTRADA INBOX SUC

Nueva Enfrada CANCELAR
Ingresa agqui la informacion y mctericles para su caso. Puede

eme hacer revisiones con la frecuencia que necesite, agregar mas
inforrmacion v cargor archives digitales. hasta la fecha limite de

entrada. Una vez erwviodo el coso ya no podrd hacer cambios,

En cada seccidn encontrara las
preguntas respectivas tal como

» Fow fo Win an Effie figuran en el formulario template

Marca Categoria Inscrita Empresa que Inscribe 1D del Caso
& lrma Actividodes artisticas v culiurales & Effie Perd E-1243-594

[ ACOMICONAL CATRRORES | Perd

Evento Estodo
E.‘he AWC‘.IdS Pﬂu ‘21 [g mea gg o | —sa]

FORMULARIO DE INSCRIPCION NFORMACION DEL CASO Y RESUMEN EJECUTIVY SECCION 1: DESAFIO, CONTEXTO Y OBJETIVOS SECCION 2: INSIGHT E IDEA ESTRATEGICA

N 4: RESULTADOS RESUMEN DE INVERSIONES EJEMPLOS CREATIVOS MATERIALES PUBLICITARIOS CREDITOS DE LAS COMPANIAS E INDIVIDUALE S ANTECEDENTES DEL CA SO

. ‘eﬂie



Nuevo formato del registro de objetivos

1C. i Cudles fueron los objetivos cenirales de la campaiia? iCudles fueron los indicadores cldizka @

desempeno (KPI) para medir sus objetivos?

i

fcdivicualmente

[higxmmo de T palabras;
cusdros / graficos)

Detalle los objetivos Individualmente

AGREGAR NUEVO ORFETIVD

El pbyetvn 81 debe s &

obpelnd peancyenl de su

earmpada, beogs pusdo agrogar 1

harta ree ohjzévor do [
|

apoyo. Pam cads objeivo,
puede inchsr hasts ires, labis

Tipo de Objetivo ]

grificon Reguendo

aeleocone o 3a ksla gee oo de obielvo &5 el Qe va a regesine

[D&scrim el Objetivo ]

nidig w clar T o ababg

UFrmo 25 paalaas)

oI mip B5ia sepQu, revas ese doceTenin Ay

[Conleado que enmarca el objetivo

]

Agui, pusde propordionar un contexia, incluidos los antocedonios de la categaiia y / o loe punice do referendia de

Tipo de Dbjetivo x

Seleccione de esta
318 que bpo de
objetivo &4 &l que va a
fegiserar. i no eama
L FEVISE EE18
dacisnents agqui

Marca Preguna
prusba  Tipo de Objetivo

CANCELAR

m
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Tipo de Objetivos - Guia

AWARENESS Conocimiento y familiaridad de marca, producto o servicio.

CONSIDERATION Investigar, reC|b|.r _u obtener detalles adicionales y evaluar un
producto o servicio.

ZUTRCrASE Compra de un producto, servicio o suscripcion.

ction for ,

Social Causes) Participar en alguna accién propuesta por la marca

LOYALTY Reutilizacién de un producto, suscripciones /afiliacién o
servicio o compra de otro producto dentro del ecosistema de la
marca.

ADVOCACY Los clientes transmiten sus propias historias y experiencias.

Usuario generd recomendaciones, resenas, testimonios

“effie



Tipo de Objetivos - Ejemplos

Awareness

Consideration

Purchase

Loyalty

Advocacy

Ejemplos de objetivos generales

(offline u online)

- Incrementar conocimiento de marca
- Alcanza mayor nivel de impresiones digitales
- Lograr visualizacion en punto de venta

- Indicadores de intension de compra
- Lograr mayor participacion en los programas de marketing
- Mejorar la efectividad de la campafias de promocién

- Mejorar cuota de mercado por volumen o valor
- Incrementar nuevos clientes

- Incrementar ROl o ROAS

- Incrementar en valor de cliente

- Incrementar precio de venta promedio

- Incrementar el valor del ticket promedio

- Disminucion del coste por adquisicion

- Incrementar el ratio de recompra

- Incrementar las inscripciones mensuales

- Aumento en la retencién de clientes

- Aumentar la renovacidn del cliente o ratio de recomprar
- Reduccién de la rotacién de clientes

- Aumento ratio de clientes / compra de referencias
- Aumento las referencias positivas de los clientes

- Lograr un punto adicional en NPS

- Incrementar las puntuaciones del boca a boca

Ejemplos de objetivos en campanas digitales

- Incrementar nuevos visitantes del sitio web/ redes sociales
- Incrementar en el tréfico de bldsqueda orgdnica

- Mejorar posiciones en busquedas

- Aumento en numero de seguidores

* Incrementar trafico directo del sitio

* Nuevos registros de correo electrénico

* Incrementar el tiempo que pasan en la web
* Disminucion del ratio de rebote

* Incrementar video views

* Lograr inscripcion o asistencia de Webinar

* Suscripciones

* Compras de productos

* Incrementar las transacciones en linea

* Disminucion el abandono de carritos de la compra
* Incrementar el valor del carro de compra.

* Atribucién de compra a post o anuncio patrocinado

* Inscripcién en reabastecimiento automatico
* Incrementar el valor del cliente en el largo plazo
* Incremento en las inscripciones del programa de fidelizacién

- Aumentar ratio de compartir paginas
- Aumentar la viralidad de los post
- Aumentar ratio de comentario positivos en redes sociales.
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Los Resultados conectados a los objetivos

4A, i COMo sabe que funciono?

Demusstre que los resultados
s0n significativos utiizando (3
categeoria, la compstenca, el
aho/periodo anterior y &
contexto de ka marea. ;Por qua
estas metricas eran Enporantss
para la marea?

Resultados

Proporcione agul les resutados
que corespandan a cada wna
de sus abjeivos de a Pregunia
1C. Debe proporconar un
fEHUEL0 pEFE CROE |.'||51|.-'.'\.l.|.

Para reariesar |a farma en gque
aparecen sus abjetas §
maEuRados. regrose a la
Preguria 1C y reordene sus
abjetves usando e balan
‘Bmpuja’,

Prra eacln resuliada, pusds

nchsr hast 3 (ablas | graficos

Resultados Adicionales

Pusde ulizar es2 BSpacia pars
peroparcianar resuhados
adicionales logradas para los
e es posible que mo haya
tenida un objetva inicial. Este
sspacio sobo pueds USErER para
oolaner resuhados adoonales
s b de los que se ainesn
con los objetives enumerdas.
Ma es. obligatario proporcionar
resukados sdicionales, pusde
d=far este cames &n blanco,

/" Tipo de Objetivo

Lepalty

Describa el Objetivo
dsdssd

Contexto que enmarca el objetivo
503503

Indique el resuliado de este objetfivo

Deatalis % y meferencas
dadada
- 1951 -531-1

Contextudlice el resultado

Demusssire gue |os esutados son signi

marca

{dcmo: TR0 paisbms; 3 Bkes . prdmces)

adadad

(Max 250 palsiors. 3 sbias !
grdficas)

4B. Las comunlcaciones de marketing rara vez funcionan de ftorma alslada. Fuera de su esruerzw
ofra cosa en el mercado podria haber alectado los resulfados de este caso, positivo o negativo?

Requerida

Selecrione los faciones do la
t=hia qus pudieron infuiren los
resuliados

[ Explique como influyeron los laclores que selecciono aribo
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Cierre de la inscripcion

ACCIONES

MUEVA ENTRADA CON FIRMAR HECHO

Entrada Entry Management
Effic Awards Peru "21 Consclidated management information and rnanagement options for this entry
CLEAR Notes
# Prueba 4
Search an any oot of Bie comasmy OE O
e, esiirdetd'S Aaid O Edhd 5 EW MORE O2 M il
addres, calegiey, iy Hifle or Marca Categona Inscrita Empresa que Inscribe 1D del Caso )
arduet # prueba @ Exito Sostenido & EFFIE 12331656 = BEW
Slarl vour mearch =5 i 0 Bnd an CAT-184-267 Pery ; -‘! ] » J &
ey By reiErencs Humber ADDMIONAL CATEZORIEE P N
Enbry
2021 MAR 30 03:25
ENTERPRISE s R Print Vaidaian reset 0-143.62
S fwards Feru 21 T Entrada Completa s
Switch Program P
Entrant Prit Vialickat
Primer nombre y apellide  Comeo electrbnico Lo entrada se ha iniciodo )
Claudia Viega cloudia vegoBefie-perucom 2021 MAR 23 Entry
WAR 3 |
FATERARY NEGANIZATION STATUS

LA PARTICIPACION EN EL JURADO
ESTA SUJETA AL PAGO

awega@efiieperscom

Presentado | Pago directo a la organizacion

Estado i i
Listo para juzgar / ‘
T T T o effie



PAGO DE LA INSCRIPCION

Y VY

Y VY

El pago es a nombre de Grupo Valora Peru S.A. RUC: 20306750616

IMPORTANTE: Si requiere Orden de compra o inscripcion como proveedor debera comunicarse con
nosotros con anticipacion a la fecha de cierre para hacer el tramite administrativo.

Los precios del primer y segundo cierre son validos solo si se efectua el pago en dichas fechas, de lo
contrario se facturara el precio de la fecha siguiente.

Los casos que no estén pagados el dia del jurado de Seleccidon no seran evaluados.

Envie su constancia de pago a Isabel Espinosa al correo Isabel.espinosa@ipsos.com También para
coordinar ordenes de compra, contratos, etc. que requiera.

Categorias con precios especiales (Soles)

Categorias en

Recepcidn : e
e CI;SOS general Exito Carsn.bl;). Pos:;uvo
(Soles) sostenido HRUTESEE
lucro)
Primer cierre 23 Abril 4,000 + IGV 4,400 + IGV 2,200 + IGV
Segundo cierre 30 Abril 4,400 + IGV 4,800 + IGV 2,400 + IGV 1,700 + IGV

Tercer cierre 7 Mayo 4,800 + IGV 5,800 + IGV 2,900 + IGV

“effie


mailto:Isabel.espinosa@ipsos.com

Defina bien la categoria a la que va a presentar el caso, el Jurado puede recategorizarlo o
descalificarlo.

El tiempo para leer su caso es limitado.

v" Haga un buen balance de las secciones.
v" No exceda el tiempo de duracion de su video de material creativo (3 min. maximo).

Cuente una historia y conecte las seccidon para que su mensaje llegue claramente.
Escriba pensando que alguien que no conoce su negocio lo leera.
Muestre los objetivos que son relevantes frente al desafio planteado.

Sea honesto indicando que también pudieron haber otros factores que contribuyeron a
los resultados.

effie
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Contactos:
Flavia Maggi

flavia.maggi@ipsos.com i Xi to S !

Claudia Vega
claudia.vega@effie-peru.com
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