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Premios Effie
Los Premios Effie son un símbolo reconocido a nivel mundial de logros 
sobresalientes. Estamos orgullosos de honrar todo tipo de marketing 
efectivo y a las personas que lo hacen. 

No se trata únicamente de publicidad. Vemos a la publicidad como una 
parte del marketing. Los premios celebran la EFECTIVIDAD EN 
MARKETING, un dominio que incluye, pero que no se limita a la publicidad.

Los premios reconocen todo tipo de efectividad: recordación de marca, 
ventas, comportamiento, etc. El criterio para medir efectividad no es si un 
caso tuvo ventas mientras otro logró mayor recordación de marca, sino que 
tan retadores fueron sus objetivos y el significado de los resultados 
obtenidos ante estos objetivos. Effie no proporciona una sola definición para 
efectividad.

Los casos participantes son campañas o programas de marketing que 
lograron alcanzar al publico objetivo de manera exitosa consiguiendo 
cumplir y superar los objetivos de la marca y el negocio.

Les deseamos todo lo mejor en la competencia de este año.



Effie empezó como un premio para honrar la 
efectividad publicitaria.

En 2006, pasó a ser un premio en el que se honra la 
efectividad de las comunicaciones de marketing.

En 2019, se amplió y hoy EFFIE premia la efectividad 
en marketing.

Effie significa efectividad en marketing
Destacamos las ideas que funcionan y fomentamos el diálogo reflexivo entre quienes impulsan la efectividad del marketing
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Nuestra Misión es liderar, inspirar y defender la práctica 
y los profesionales de la efectividad del marketing.

La efectividad significa una 
cosa simple: "¿Funciona?"
Esta es la brújula que nos 
guía cuando la dirección no 
está clara. Es el estándar 
que acaba con la medianía y 
es un rayo de luz a través de 
la niebla de la confusión.

Creemos que la efectividad
es dinámica.
Buscamos las mejores 
prácticas, vemos 
tendencias, compartimos 
ideas y buscamos celebrar 
lo "mejor", ya que la 
efectividad está en 
constante evolución.

Reconocemos y celebramos 
la colaboración.
Sabemos que la efectividad
proviene de los equipos y 
reconocemos la conexión 
que se necesita entre la 
práctica y sus practicantes 
para ser verdaderamente 
efectivos.

Somos el foro para la 
efectividad del marketing. 
Reunimos a agencias, 
clientes y medios para 
debatir, desafiar y 
reconocer la efectividad del 
marketing.
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BASES EFFIE PERU 2022



Premios Effie Perú 2022 – Fechas Clave 

Abril Mayo Junio

INSCRIPCIONES 

Primer cierre: 13 Abril

Segundo cierre: 25 Abril

Tercer cierre: 2 Mayo

JURADOS 

Selección: 11 y 12 Mayo

Final: 18 y 19 Mayo 

CEREMONIA 

8 de Junio
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Elegibilidad

Todos los casos de marketing, sean campañas completas o esfuerzos únicos dentro de una campaña, son elegibles a ingresar. Puede 

enviar una o múltiples combinaciones de medios – cualquier ejemplo de trabajo que demuestre cómo alcanzó sus objetivos. Debe 

detallar el “por qué” detrás de la estrategia y proveer evidencia de que su trabajo logró obtener resultados significantes. 

No incluir resultados después de Marzo de 2022 esto resultará en una descalificación.

La data y el trabajo creativo que se presente debe haberse dado  en Perú

Su trabajo debe haber causado un impacto durante el periodo de elegibilidad y los resultados que provee deben pertenecer a ese 

rango de tiempo. Los elementos del trabajo pueden haber sido introducidos anteriormente y luego continuados, pero su caso debe 

ser basado en datos relacionados con el período de tiempo calificado. El jurado evaluará el éxito obtenido durante el periodo de

elegibilidad.

Es importante incluir contexto, data y resultados anteriores al periodo de elegibilidad. Esto permite que los jueces entiendan mejor la 

importancia de sus objetivos y resultados. Debe tener en cuenta que no todos los miembros del jurado tienen conocimiento de los 

matices de la industria de su marca. 

Un mismo caso no puede ser enviado por diferentes organizaciones (anunciante/agencia) en la misma categoría. Los equipos 

deberán colaborar en una sola propuesta. Sin embargo, diferentes organizaciones pueden tomar liderazgo para ingresar el trabajo 

en distintas categorías. 

Effie Perú reserva el derecho a recategorizar propuestas, dividir/redefinir categorías, y/o rechazar una propuesta en cualquier 

momento. 

Esfuerzos de Comunicaciones y Marketing que se llevaron acabo en Perú en cualquier punto entre Julio 2020 
y Marzo 2022.
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CIRCUNSTANCIAS ESPECIALES

Para la categoría Éxito Sostenido se considera como periodo de elegibilidad las campañas difundidas entre Julio de 2018 y 

Diciembre de 2021.

Revisar definición de categorías y requerimientos para información adicional.

REINGRESO DE  CASOS PRESENTADOS EN AÑOS ANTERIORES

Los períodos de elegibilidad de 2021 y 2022 incluyen un periodo de solapamiento de 8 meses (Agosto 2020 – Marzo 2021).  Los 
finalistas y ganadores cuyos trabajos se llevaron a cabo en este período pueden enviar su trabajo nuevamente para la competencia
del 2022, siempre que cuenten con resultados adicionales para compartir. Propuestas que no clasificaron como finalistas podrán ser 
reingresadas sin restricciones.

Ganadores Effie ORO en 2021 pueden reingresar a una categoría en la que no obtuvieron el premio ORO

Ganadores de ORO en EXITO SOSTENIDO pueden reingresar a la categoría a esta categoría después de 3 años.

Las marcas premiadas en la categoría David vs. Goliat (Oro/Plata/Bronce) en 2021 no pueden reingresar a esta categoría en el 2022.

RESTRICCIONES DE CATEGORÍA

Podrá ingresar un caso en un máximo de 4 categorías. Se necesita enviar un formulario de ingreso por separado y pagar una tarifa 
de ingreso para cada categoría ingresada por el caso.

Cada caso debe ser personalizado de acuerdo a la categoría donde está siendo ingresada. 

El Jurado tiene la facultad para recategorizar un caso si lo considera conveniente y descalificar si no cumple con las normas del 
concurso. 
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Cierres y Tarifas de Inscripción

9

PAGO POR CASO INSCRITO (DOLARES SIN IGV)

CIERRES FECHAS
CATEGORIAS 

GENERAL
ÉXITO 

SOSTENIDO
CAMBIO POSITIVO 

SIN FINES DE LUCRO
ARTE Y 

CULTURA

PRIMERO 13 Abril 1,100 1,200 600

475SEGUNDO 25 Abril 1,300 1,450 700

TERCERO 2 Mayo 1,450 1,750 825

Las inscripciones no son reembolsables.

Una vez cerrada la inscripción las subsanaciones en el formulario de inscripción solicitadas por el participante tienen un costo de 
100 dólares más IGV. Es responsabilidad del participante revisar detalladamente todo el formulario para evitar modificaciones
posteriores. No se permiten agregar información de ningún tipo luego de enviado el formulario.

DETALLES DE PAGO

Una vez realizada la inscripción en la plataforma Acclaim recibirá un correo de confirmación con un documento Invoice adjunto el 
cual debe enviar a Isabel Espinosa (Isabel.espinosa@ipsos.com) para que realice la facturación del caso. Incluir los datos completos 
de la empresa, contacto y otros datos necesarios para este proceso.

La inscripción no se considera cerrada mientras no se realice el pago respectivo.
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Registra tus casos. Se 

generará un ID para 

cada uno

Descarga el Kit de 

Participación

Redacta tu caso 
respondiendo cada 

pregunta del formulario

Completa el 
formulario en la 

Plataforma Acclaim

Solicita la Facturación
Realiza pago en 

las cuentas de 
Grupo Valora

Envía la confirmación 
de Pago

Ingresa a Inscripción en 
línea y crea una cuenta

Firma y carga la carta 
de Autorización y 
Confirma el envío

Pasos para la inscripción
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Descarga el Kit de 

Participación

Ubícalo en https://effie-peru.com/kit de participación/ . En este encontrarás lo siguiente: 
• Bases del Concurso
• Formularios (General y Éxito Sostenido)
• Guía clasificación de objetivos

Ingresa a Inscripción en 
línea y crea una cuenta

Ubícalo en https://effie-peru.acclaimworks.com/uba/auth. 
Al crear una cuenta recibirás un correo de confirmación.
Cualquier mensaje relacionado a los casos llegaran al correo registrado, 
verifica que no estén siendo desviados como spam 

Registra tus casos. Se 

generará un ID para 

cada uno

Puedes registrar un mismo caso hasta en 4 categorías.
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Redacta tu caso 
respondiendo cada 

pregunta del formulario

Puedes trabajar con tu equipo en el documento Word del Formulario. Sigue 
todas las instrucciones para un correcto llenado.

Completa el 
formulario en la 

Plataforma Acclaim

Una vez tengas el caso completamente redactado y revisado copia todas las 
respuestas en la plataforma.

Firma y carga Formulario 
de Autorización y 
Confirma el envío

Antes de descargar la Formulario de Autorización y Verificación revisa que 
toda la información de los créditos de anunciante, agencias lideres y 
contribuyentes estén completos y correctos. Recuerda que las subsanaciones 
una vez enviado el caso tiene costo. Recibirás un correo de confirmación.
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Solicita la Facturación
Envía el archivo Orden de Facturación que recibiste adjunto al correo de 
confirmación a Isabel.espinosa@ipsos.com con copia a effie.peru@effie-peru.com
para que te emitan la factura.

Realiza pago en 

las cuentas de 
Grupo Valora

Junto con la factura recibirás la información de las cuentas para realizar la 
transferencia. Debes realizar el pago en la fecha de cierre.

Envía la confirmación 
de Pago

Envía al correo Isabel.espinosa@ipsos.com con copia a effie.peru@effie-
peru.com la confirmación de la transferencia.
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Formulario: Descripción General
En el Kit de Participación encontrarás los Formularios General (para la mayoría de categorías en concurso) y Éxito Sostenido en formato 

Word. Ahí encontrarás todas las preguntas y la información requerida. Recuerda que este documento es un template, luego debes 

trasladar todo a la Plataforma Acclaim.

La estructura del formulario está diseñada para “contar la historia” de tu caso de principio a fin. Los jueces evalúan aproximadamente 15 

casos en una sola sesión, es fundamental que sea claro y conciso. Revisar las preguntas del formulario en detalle y utilizar los recursos 

que te ofrece Effie como “How to win an Effie” (con ejemplos para algunas categorías) y los tips detallados en el propio formulario.

El jurado puede no conocer los matices dentro de tu industria; por lo tanto, es indispensable proporcionar contexto en el caso escrito.

SECCIÓN 1: DESAFÍO, CONTEXTO Y OBJETIVOS (23.3% del puntaje total)

En esta sección, el jurado evaluará si se ha presentado el contexto necesario de su caso: situación de su marca, competidores y mercado 

en general para lograr entender tu trabajo y el nivel de desafío que tus objetivos representan. Los jueces evaluarán el caso tanto por 

idoneidad como por ambición dentro del desafío mismo. En esta parte, el grado de dificultad de sus objetivos tendrá más peso, junto 

con el nivel de contexto proporcionado por el participante para evaluar la efectividad del caso. Revise la Guía de clasificación de 

Objetivo del Kit de Participación.

SECCIÓN 2; INSIGHT E IDEA ESTRATÉGICA (23.3% del puntaje total)

Explique a los jueces el proceso de pensamiento que condujo a la idea estratégica creada para abordar el desafío que enfrentaba la 

marca, cual fue su insight y como se enlaza con el desafío y la audiencia. Así mismo, describa la audiencia objetivo y sus características. 

Los jueces evaluarán cuán creativa y efectiva es la idea estratégica.
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Formulario: Descripción General
SECCIÓN 3: DANDO VIDA A LA IDEA (23.3% del puntaje total)

Está sección se relaciona con Cómo y Dónde se le dio vida a su estrategia e idea – incluyendo las estrategias creativas, comunicativas y 

de medios, y el trabajo creativo en sí. El jurado procura entender por qué se eligieron dichos canales o acciones específicas y cómo se 

relacionan con su estrategia y público objetivo. El trabajo creativo, como se muestra en el Reel e imágenes, junto con la Inversión 

General, forman parte del puntaje de esta sección.

SECCIÓN 4: RESULTADOS (30% del puntaje total)

Esta sección está directamente relacionada con la Sección 2, los objetivos y sus respectivos KPI’s. Además de los resultados asegúrese 

de proporcionar contexto y explicar la importancia de estos resultados para su marca.
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Formulario: Fuentes de información
Todos los datos, hechos, referencias, etc. incluidos en cualquier parte del formulario deben contener una fuente especifica y verificable. 

La falta de fuentes resultará en una descalificación. 

En el Portal, el formulario contiene un bloque para citar fuentes en la parte inferior de cada sección para referencias/pie de páginas. 

Esto permite a los ingresantes proporcionar fuentes sin afectar las restricciones de límite de palabras. Utilice superíndices en el texto 

para guiar ordenadamente las citas.

El espacio para citas no debe utilizarse para proporcionar información adicional o explicaciones adicionales del caso, es SOLO PARA 

CITAR.

DISEÑO DE CITA SUGERIDO

Fuente de donde proviene la información / Tipo de investigación / Fechas y cobertura.

Si su fuente es un sitio web no incluya el link ya que los jueces no van a cliquear estas direcciones. Cite el artículo, la web y fecha.

GUIA ADICIONAL

Debido a que el premio tiene un periodo de elegibilidad es fundamental que los datos proporcionados estén dentro de este por 

ello debe incluir las fechas de cobertura de estos datos.

Para el caso que la fuente sea alguna de las agencias participantes (lideres o contribuyentes) no debe mencionarse a la agencia.

Las compañías de Investigación deben ser citadas por nombre. El jurado fomenta el uso de datos de terceros si está disponible. 

Effie se reserva los derechos para revisar que todas las fuentes proporcionadas sean precisas.

16
2022 Effie Perú Kit de Participación



Formulario: Reel Creativo e Imágenes
PROPÓSITO DEL REEL: MOSTRAR EJEMPLOS DE CÓMO LE DIO VIDA A SU IDEA

Su trabajo creativo es evaluado como parte de la Sección 3: “Dando vida a la idea”, estas respuestas más los datos presentados en 

el Resumen de Inversiones juntos le dan el puntaje de esta sección. 

El propósito de este reel es que el Jurado logre tener un entendimiento amplio de cómo logró dar vida a su idea, no es un video 

promocional sobre su caso, sino que es un montaje cronológico de los elementos comunicacionales o de las acciones desplegadas

que a su juicio constituyeron factores esenciales en la obtención de los resultados. 

CONTENIDO CATEGORIAS EN GENERAL

La duración máxima del reel es 3 minutos.

Será motivo de descalificación mostrar resultados logrados y/o juicios de valor, trasgredir la duración máxima, e incluir logos o 

menciones de la(s) agencia(s).

El reel no es evaluado por la calidad de la producción; sólo es evaluado el trabajo creativo exhibido a la audiencia. 

No musicalice ni locute el video. Los videos solamente podrán contener la música de las piezas y/o ambiente de filmaciones de

eventos y activaciones. 

Debe mostrar al menos un elemento creativo por cada punto de contacto que ha utilizado en su campaña. Sirve de ayuda utilizar

claquetas para separar los diferentes medios que ha utilizado. Es fundamental que las piezas se exhiban completas. 

Muestre la creatividad utilizada en los puntos de contacto que ha consignado en el Resumen de Inversiones. Si son números, 

muestre los que fueron clave e indíquelo en la Sección 3.
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Formulario: Reel Creativo e Imágenes
CONTENIDO CATEGORIA ÉXITO SOSTENIDO

Mostrar los trabajos creativos que se ejecutó en el año inicial, al menos un año interino y el año de la competencia actual.

Cada ejemplo del trabajo creativo debe estar etiquetado con el año en que se ejecutó. También etiquetar el año en imágenes 

creativas.

El reel creativo de éxito sostenido puede tener un máximo de 4 minutos. 

Debe mostrar al menos un ejemplo completo de cada punto de contacto que marque en el cuadro de Puntos de contacto de 

comunicaciones del Resumen de Inversiones que fue parte integral del éxito del esfuerzo. Por ejemplo, si marca 30 casillas en la

tabla de puntos de contacto de comunicaciones del Resumen de Inversiones y 10 fueron clave para los resultados de conducción y 

se explicaron como parte integral de sus respuestas a la sección 3, esas 10 deben aparecer en el reel creativo.

FOMATO DEL REEL

El reel debe tener las siguientes especificaciones: 5MB - 300 MB, Formato mp4. Para una relación de aspecto 4:3, el tamaño mínimo 

debe ser 640 x 480. Para una relación de 16:9, el tamaño mínimo es 1280 x 720 (para una evaluación óptima, su vídeo debe 

mostrarse claramente en un computador portátil y en una pantalla central de aproximadamente 50 "" x 30 "".)

Nombre al archivo recomendado: "MARCA-CATEGORIA-TITULO DEL CASO"
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IMÁGENES DE CREATIVIDAD

Luego de que los jueces lean su caso y miren el reel, se revisarán imágenes de su trabajo. Las imágenes subidas deberán 

complementar el reel y ayudar a que los jueces evalúen elementos creativos que se presentan a su audiencia.

Esta es una oportunidad para demostrar su trabajo creativo: Resaltar elementos que son mejor vistos como una imagen fija vs. 

formato de video así como enfocar la atención en elementos claves que desea destacar.

2 imágenes requeridas; 6 imágenes como máximo.

Requerimientos Técnicos: formato .jpg, jpeg, 1MB - 20MB. No incluir nombres de agencias o logotipos en cualquier material 

creativo (incluyendo nombres del archivo) enviado para ser evaluado.

CONTEXTO DEL JURADO

Los jueces leerán el caso escrito previo a ver el reel creativo y las imágenes. Ellos esperan ver reflejado los elementos creativos de su 

idea estratégica sobre todo aquellos que estén más relacionados al éxito de su caso. El jurado puede quitarle puntaje si algunas piezas 

creativas, por ejemplo, son mencionadas en el caso escrito pero no aparecen en el reel o viceversa, están en el reel pero no se 

mencionan en el caso escrito.

Formulario: Reel Creativo e Imágenes
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Formulario: Información adicional

2022 Effie Perú Kit de Participación

Las secciones que hemos tratado hasta aquí serán revisadas por el Jurado, pero el formulario tiene secciones adicionales con diversas 

finalidades las cuales son igual de importantes y deben ser completadas correctamente:

DATOS ADICIONALES DE LA MARCA

Información sobre la marca, el mercado en el que compite. Agencia de medios y de investigación.

CRÉDITOS DE COMPAÑIAS Y PERSONAS

Acreditación de las compañías y personas participantes en el esfuerzo desarrollado: lideres y colaboradores que hicieron posible el 

éxito de la campaña y que merecen ser reconocidos.

RESUMEN E IMAGEN PARA PUBLICACIÓN

Los casos finalistas y ganadores son publicados en folletos y libros así como en las redes de Effie Perú. El participante proporciona el 

resumen que ira en estas publicaciones. De la misma manera debe elegir la imagen que mejor represente a la campaña.

FORMULARIO DE AUTORIZACIÓN Y VERIFICACIÓN

Este documento certifica que toda la información consignada en el caso es precisa y además que otorgan los permisos 

correspondientes para publicar el caso.



Motivos de descalificación
Los casos serán inmediatamente descalificados del concurso de incurrir en alguna de las siguientes faltas:

Incumplimiento con las reglas de Elegibilidad de Effie. Los datos presentados deben estar dentro del período de elegibilidad 

(Julio 2020-Marzo 2022, para Éxito Sostenido: Julio 2018-Diciembre 2021). Ningún resultado pasada esta fecha deberá ser incluido. 

Se pueden incluir datos previos al período de elegibilidad para proporcionar contexto.

Presencia de nombres o logotipos de agencia en el formulario o en el material creativo. Ningún nombre de agencia -lideres o 

contribuyentes- deberá ser incluido en los materiales que los jueces revisaran (formulario, inversiones generales, reel creativo, 

imágenes creativas). No debe incluir nombres de agencias en sus Fuentes. La fuente de datos debe ser referenciado como 

“Investigación de Agencia”, “Investigación de Agencia RP”, “Investigación de Agencia de Medios”, etc.

No incluir fuentes de datos. Todos los datos, hechos, referencias, etc. presentados en cualquier parte del formulario deberán hacer 

referencia a una fuente especifica y verificable. El Portal está diseñado para fomentar la presentación de fuentes a través de notas de 

pie de página.

Incumplir las reglas de Ejemplos Creativos (Reels, Imágenes). Los participantes deben cumplir con todas las reglas de 

creatividad como está descrito en las especificaciones. Es decir, no se pueden mostrar resultados logrados y/o juicios de valor,

trasgredir la duración máxima, e incluir logos de la(s) agencia(s). Revisar el reglamento completo, incluyendo las guías de edición y 

contenido, en la sección de requerimientos creativos en el formulario.

RECLASIFICACIÓN

El Jurado tiene la potestad de reclasificar el caso si este no se ajusta claramente a la definición de la categoría a la que ha sido inscrita. 

No obstante, si no llegaran a definir una categoría apropiada el caso será descalificado definitivamente.
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Créditos de anunciantes y agencias
Effie reconoce al equipo de trabajo que se necesita para crear un caso exitoso. Se requiere acreditar a cualquier socio creativo o 

estratégico que contribuyó con el esfuerzo. Piense cuidadosamente sobre sus socios – clientes, agencias (ATL, BTL, medios, digital, 

relaciones públicas, evento, etc.)

Los casos pueden ser presentados por el anunciante o por su agencia. Se puede presentar un anunciante solo, sin ninguna agencia,

si la campaña fue ejecutada in-house.

Los casos pueden acreditar hasta 2 anunciantes, 2 agencias lideres y hasta 4 agencias/empresas contribuyentes.

De resultar ganador el caso se entregará el trofeo en físico al anunciante y la agencia líder #1. Los demás acreditados pueden 

adquirir trofeos adicionales. Por ello es importante que defina la agencia que consignará en el formulario como Agencia Líder 1.

La política de Effie es que todos los acreditados al momento de la inscripción merecen el mismo reconocimiento al momento de 

ganar. Effie no permitirá que se remuevan o reemplacen créditos individuales o de compañías.

Los créditos de Anunciante y Agencia Líder son considerados finales al momento de la inscripción y no pueden ser añadidos luego 

que el formulario fue ingresado. 

Los créditos deben ser revisados por un responsable senior y aprobados en el formulario de Autorización y Verificación, el cual 

debe descargar en el Portal luego de haber ingresado todos los créditos. Con esta firma quedan confirmadas las acreditaciones

finales.

Adiciones a los créditos individuales o de agencias contribuyentes solo serán permitidas después del momento de ingreso en caso 

no se haya acreditado el máximo número de créditos permitido. Estas adiciones requieren el pago de una tarifa de US$100 + IGV y 

deben solicitarse antes de la realización del Jurado de Selección. 
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Créditos de anunciantes y agencias
CREDITOS DE COMPAÑIAS CREDITOS DE PERSONAS

Agencia Líder (1 Requerido, 2 Máximo)
Anunciante (1 Requerido, 2 Máximo)
Empresas contribuyentes (0 Requerido, 4 Máximo)

AGENCIAS CO-LÍDERES:  Se permite acreditar a una segunda 
agencia líder y se le dará reconocimiento. Para poder ser 
considerado una segunda agencia líder, debe certificar que el 
trabajo realizado por cada agencia fue de igual peso, y que cada 
agencia se merece el mismo nivel de reconocimiento. 

AGENCIAS IN-HOUSE:  Si usted es un participante enviando 
trabajo in-house, por favor, ingrese a su compañía como agencia 
líder y como anunciante.

Créditos Individuales Primarios (0 Requerido, 10 como 
máximo)
Créditos Individuales Secundarios (0 Requerido, 30 como 
máximo)

Los créditos individuales primaros serán publicados en el 
folleto de finalistas.
Los créditos individuales secundarios quedarán en la base de 
datos de Effie.
Debe solo acreditar a un individuo por línea y todos deben ser 
miembros del equipo(actuales o pasados) de las empresas 
acreditadas. No debe acreditar empresas adicionales en esta 
sección.
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Effie Index
El Effie Index (effieindex.com), el ranking global de efectividad de marketing, utiliza los créditos enviados al momento de ingreso 

para tabular los rankings anuales. Estos incluyen: Anunciantes, Marca, Agencia, Agencia Independiente, Network y Compañía 

Holding.

Si su caso resulta un ganador o finalista de Effie 2022, los créditos enviados serán utilizados para contar los resultados de Effie 

Index. Debido a que se le otorgan distintos valores a compañías líderes y compañías contribuyentes, es crítico que todas estén 

acreditadas apropiadamente al momento de ingreso.

Solicitamos a todos los participantes que se comuniquen con su propia oficina corporativa/de comunicaciones y las oficinas de sus 

compañías asociadas acreditadas y/o departamentos de Relaciones Públicas para asegurar que todos los nombres de clientes y 

agencias estén acreditados correctamente. La información deberá ser comunicada a las compañías contribuyentes también.

Asegúrese de ingresar en el formulario el nombre de la compañía de manera consistente y correcta  – esto incluye mayúsculas y 

minúsculas, espaciado, puntuación, abreviaciones, etc. De esta manera, todos los casos finalistas o ganadores de su oficina podrán 

ser tabulados en conjunto. 
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Confidencialidad y Publicación
Effie Worldwide es una organización sin fines de lucro que celebra la efectividad en marketing, destacando ideas de marketing que 

funcionan y fomentando el mejoramiento de la industria. Para poder cumplir esta misión y brindar aprendizaje a la industria, Effie 

confía en la voluntad de sus participantes para compartir sus casos ganadores o finalistas. 

Al otorgar el permiso de publicar su caso escrito, está: 

Mejorando la industria. Al permitir que otros aprendan de su éxito, está inspirando a la industria a levantar los estándares y hacer 

mejor su práctica de marketing.

Mejorando los futuros líderes de la industria. Estudiantes de Comunicaciones y Marketing utilizan casos de estudio de Effie en 

sus cursos y los participantes de Effie College aprenden cómo escribir sus propios casos. 

Demostrando el éxito de su equipo para lograr uno de los honores más importantes de marketing. Ganar un premio Effie 

atrae a nuevos talentos, prueba la importancia del marketing en los negocios, y fortalece las relaciones agencia-cliente. 

Respetamos que algunas inscripciones tengan contenido considerado confidencial. Dentro del Portal, los ingresantes podrán otorgar 

un permiso de publicación para el caso escrito. Se podrá seleccionar entre las opciones de publicar el caso tal como se envió o una 

versión editada del mismo.

El caso escrito es solo una parte de la propuesta que deberá contener información confidencial. Por esa razón, el caso escrito es la 

única parte de la propuesta que está incluida en la política de permiso de publicación. El trabajo creativo (reel, imágenes), resumen 

público del caso, y estado de efectividad no deberá incluir información confidencial y será exhibido en varias formas (effie.org, 

páginas web y publicaciones asociadas), junto con su caso escrito, si su propuesta resulta finalista o ganadora. El trabajo enviado 

debe ser original o debe usted tener los derechos para enviarlo.
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Confidencialidad y Publicación
JURADO

El jurado mantiene protocolos de estricta confidencialidad y son supervisados con seguridad por moderadores Effie. Los jueces

firman acuerdos de confidencialidad antes de la competencia. Ellos no pueden guardar materiales de la sesión y son elegidos para

evaluar categorías en las que no poseen un conflicto de interés. 

DATA INDEXADA

A pesar que el proceso de jurado es confidencial y se le permite al participantes elegir un permiso de publicación para su caso 

escrito, Effie entiende que algunas personas puedan todavía tener inconvenientes con respecto a información sensible. Al presentar 

data numérica durante el ingreso, los participantes podrán elegir si proporcionar esos números como porcentajes o como índices 

para que los números reales no se incluyan. Si ustedes van a presentar data indexada, asegúrense de incluir contexto para que el

jurado entienda el significado de los datos. Adicionalmente, a menos que el ingresante permita a Effie publicar el caso como fue

enviado si resulta finalista o ganador, solo los jueces verán el formulario escrito como fue enviado. 

TRABAJO CREATIVO Y MATERIALES PUBLICITARIOS 

El material creativo (reels, imágenes, materiales de publicidad) y el resumen del caso que usted envíe a la competencia se convierte 

en propiedad de Effie Worldwide y Effie Awards Perú y no será devuelto. Si usted ingresa su caso, automáticamente otorga a Effie 

Awards Perú/Effie Worldwide derecho a hacer copias, reproducir y exhibir los materiales creativos, resúmenes del caso, y estados de 

efectividad dentro del contexto de su propuesta para fines educativos y publicitarios. 
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Confidencialidad y Publicación 

27

Los materiales creativos, resúmenes del caso, y estados de efectividad podrán ser parte del e-Book de Finalistas, el libro Tendencias 

de Marketing y Publicidad y la página de Effie Worldwide, páginas web de Effie Perú y sus redes sociales, conferencias, eventos 

académicos y en la ceremonia de premiación de Effie en Perú. Como el material de publicidad y trabajo creativo será publicado para 

los finalistas y ganadores, no se debe incluir información confidencial. 

PUBLICACIÓN LIBRO UNIVERSIDAD DEL PACÍFICO

La Universidad del Pacífico es uno de los patrocinadores más importantes de Effie Perú y desde las primeras ediciones de los Premios 

Effie publica el libro de análisis de los casos ganadores. Este libro es un referente académico fundamental para la formación de

futuros profesionales.

Al dar este permiso esta aceptando que la UP acceda al formulario completo de su caso y publique un extracto y análisis de este.
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Confidencialidad y Publicación 
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Proceso de evaluación 
Su caso será juzgado por experimentados profesionales de marketing y comunicaciones en el Perú. Al seleccionarlos nos basamos en

su experiencia no solo para juzgar su trabajo, sino para resaltar el aprendizaje para la industria en general.

Los casos son juzgados en dos fases. En ambas fases, los jueces evaluarán el caso escrito y las ejecuciones creativas. La puntuación 

se realiza de manera anónima y confidencial. Los jueces realizarán comentarios y críticas en cada caso para darles feedback.

Los jueces serán asignados en casos en los que no tengan conflicto de interés y por tanto, no son expertos en el mercado de su 

marca. Por esta razón, es crítico que los participantes proporcionen contexto de mercado y categoría en sus inscripciones. Brinde al 

jurado un entendimiento claro de la situación de la categoría y expliquen el significado de sus KPIs en el contexto de esta misma.

La puntuación del jurado determina qué casos serán finalistas y qué finalistas obtendrán un trofeo Effie de Oro, Plata o Bronce. El  

finalista y cada nivel ganador – oro, plata, bronce – requieren mínimo puntaje para ser elegible como finalista o para un premio. 

Es posible que una categoría no tenga ganadores e incluso no tenga finalistas. 

Los ganadores Effie Oro son elegibles para el Gran Effie (excepción: Éxito Sostenido y Comunicación Interna). El jurado de este 

premio esta conformado por los patrocinadores y ejecutivos de alto rango de las empresas mas importantes (no participa ningún

ejecutivo relacionado con los casos contendores).

En todas las rondas de evaluación, el jurado proporcionará el puntaje dentro de 4 secciones de puntuación:

Desafío,
Contexto y
Objetivos

Insight
e idea 

Estratégica

Dando vida a la 
Ideas 

Resultados

23.3% 23.3% 23.3% 30%
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Ganando un Effie
Recibir un premio Effie significa que su trabajo fue uno de los mejores esfuerzos de marketing efectivo del año previo, incorporando 

una estrategia perspicaz, efectiva, y creativa, junto con los resultados para comprobar que funcionó. A medida que la competencia 

crece, ganar un premio Effie es cada vez más difícil. 

Un trofeo será otorgado a la agencia líder y otro a la empresa anunciante. El nombre del anunciante y la agencia líder son grabados en 

el trofeo, a menos que se designen agencias co-líderes o co-anunciantes, en cuyo caso ambas agencias/anunciantes aparecerían en el 

trofeo. 

Si su caso es ganador, y no es agencia principal, puede comprar trofeos y certificados personalizados adicionales con su elección de 

agencias. Puede solicitar un trofeo grabado escribiendo a Vanessa Bianchi vanessa.bianchi@ipsos.com luego de la ceremonia de 

premiación. El costo del trofeo adicional es de US$ 120 + IGV 
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Categorías
Una caso puede inscribirse en máximo 4 categorías.

Cada caso debe personalizarse respecto a la descripción de cada categoría ingresada. El jurado a menudo se frustra y expresa 

dificultad para evaluar un caso cuando la propuesta no fue adaptada a los requerimientos de la categoría.

Se necesita completar un formulario de inscripción y pagar la tarifa de inscripción por cada categoría ingresada.

Existen más de 40 categorías para escoger. Entre ellas existen categorías relacionadas al sector / industria de un producto o servicio 

y otras relacionadas a diversos desafíos. Si tiene dudas respecto a las definiciones escriba a effie.peru@effie-peru.com

No podrá participar ninguna campaña que tenga alguna resolución en contra emitida por cualquier instancia del Indecopi.
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Categorías 2022
Sectoriales (Productos y Servicios)

✓ Alimentos

✓ Actividades Artísticas y Culturales

✓ Bebidas

✓ Belleza y cuidado personal

✓ Educación y Capacitación

✓ Golosinas/ Snacks

✓ Health OTC

✓ Internet y Telecomunicaciones

✓ Servicios financieros

✓ Retail

✓ Otros productos

✓ Otros servicios

Desafíos de Marketing

✓ Brand Experience

✓ Branded Content

✓ Comunicación interna

✓ Extensión de línea (Productos y Servicios)

✓ Nuevos Lanzamientos: Productos

✓ Nuevos Lanzamientos: Servicios

✓ Negocio a Negocio (B2B)

✓ Marketing estacional

✓ Promociones: Productos

✓ Promociones: Servicios

✓ Relanzamientos: Productos

✓ Relanzamiento: Servicios

✓ Timely Opportunity (Carpe Diem)

✓ Media Idea

Desafíos de Negocio

✓ David y Goliat

✓ Reputación Corporativa

✓ Éxito sostenido

✓ Respuesta a la crisis

Cambios Positivos

✓ Bien Social: Marcas

✓ Bien Social: Sin fines de lucro

✓ Medioambiente: Marcas

✓ Medioambiente: Sin fines de lucro

✓ Diversidad e Inclusión

Digitales

✓ E-Commerce

✓ Marketing de Influencers

✓ Redes Sociales

NUEVAS 2022

✓ Marketing Innovations: Productos

✓ Marketing Innovations: Servicios

✓ Engaged Community 

✓ Data-Driven
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Sectoriales

Alimentos
Productos de consumo humano que no sean golosinas, 
helados o snacks.

Actividades Artísticas y Culturales

Campañas dirigidas a promover museos, obras de teatro, 
musicales, festivales, ferias culturales, experiencias 
culturales, etc.

Bebidas

Alcohólicas y no alcohólicas

Belleza y cuidado personal

Productos o servicios. Los productos pueden ser, por 
ejemplo, jabones, lociones y limpiadores faciales y 
corporales, desodorantes; del mismo modo, los servicios, 
pueden ser salones de belleza, spas, entre otros 
tratamientos de belleza.

Educación y Capacitación 
Incluye todas las organizaciones e instituciones 
educativas, programas de capacitación, etc.

Golosinas /Snacks
Productos tipo helados, galletas, papas fritas, bizcochos y 
dulces en general.

Internet y Telecomunicaciones
Campañas de telefonía móvil, internet, servicios en línea, 
buscadores y paquetes (internet, cable o telefonía). 

Productos como laptops, computadoras de escritorio, 
módems, impresoras, monitores y software, entre otros; 
servicios como proveedores de banda ancha, operadoras 
de telefonía móvil, tecnología móvil, tarjetas telefónicas y 
similares.

En estas categorías los participantes compiten contra otras marcas de sus respectivos mercados. Los objetivos, desafíos y estrategias son 

diversos. Debe mostrar el tamaño de su desafío y el reto para conseguir los resultados alcanzados.
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Health OTC

Para comunicaciones de marketing de productos que son 
vendidos sin una receta médica y que traten 
determinados asuntos de salud.

Retail

Para campañas de establecimientos comerciales tales 
como supermercados, cadenas de restaurantes, centros 
comerciales, cadenas de farmacias, tiendas de cadenas 
de grifos, etc.

Servicios financieros

Bancos, AFP y compañías de seguros, entre otros.

Otros productos

Productos que no sean alimentos ni bebidas ni artículos de 
cuidado personal.

Otros servicios
Servicios que no sean financieros, telco ni educación. Por 
ejemplo: agua y luz, transportes, turismo, restaurantes, 
cuidado de la salud, entre otros.

Sectoriales
En estas categorías los participantes compiten contra otras marcas de sus respectivos mercados. Los objetivos, desafíos y estrategias son 

diversos. Debe mostrar el tamaño de su desafío y el reto para conseguir los resultados alcanzados.
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Branded Content 

Casos de marcas que han alcanzado a su audiencia a través 
de la creación de contenidos originales. 

El núcleo del caso debe ser el contenido creado para ser 
consumido / experimentado y buscado por el consumidor 
para entretenerse o informarse.

Los casos que participen en esta categoría deben detallar 
el contenido que crearon, cómo se relaciona con la marca y 
los objetivos del negocio, cómo fue difundido y 
compartido con la audiencia, y los resultados obtenidos 
como marca y negocio.

El jurado debe entender porque razón eligieron crear este 
contenido para alcanzar los objetivos de la marca.

Comunicación interna

Campañas de comunicación dentro de la empresa. No 
participa por el Gran Effie.

Brand Experience
Casos de productos o servicios en los que a través de 
acciones las marcas logran experiencias memorables, más 
allá de los medios tradicionales, que las ponen en 
contacto con un público específico. Los participantes 
deben detallar la experiencia creada, su relación con los 
objetivos de la marca y del negocio, y los resultados 
obtenidos.

La experiencia puede ser presencial o virtual. Los jueces 
esperarán entender la participación de la experiencia 
como un factor central del logro alcanzado.

Negocio a Negocio (B2B)

Reconoce los esfuerzos de marketing de las empresas que 
son dirigidas a empresas. Para cualquier tipo de producto 
o servicio, en cualquier segmento de mercado.

Desafíos de Marketing
En estas categorías los participantes compiten con marcas de diversos tamaños y sectores. Debe mostrar claramente como su esfuerzo / 

campaña logró excelentes resultados para el desafío de marketing.
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Desafíos de Marketing

Nuevos Lanzamientos

➢ Productos

➢ Servicios

Para nuevas marcas de productos o servicios que se 
introducen por primera vez al mercado y que no constituyen 
una extensión de línea. Incluye marcas que ingresan a nuevas 
categorías.

Extensión de línea (Productos y Servicios)

Casos donde el nuevo producto o servicio se introduce bajo 
una marca existente dentro de la misma categoría.

Effie define extensión de línea como: Cualquier variación de 
un producto/servicio existente que mantiene la marca y está 
en la misma categoría que el producto/servicio originario; 
comparte las mismas características, pero ofrece un nuevo 
beneficio (sabor, tamaño, paquete, tipo, etc.). Un 
producto/servicio derivado que agrega o modifica 
características sin cambiar significativamente el precio.

Promociones

➢ Productos

➢ Servicios

Campañas donde la oferta del producto o servicio va 
acompañada de beneficio adicional específico por un 
periodo de tiempo limitado.

Este debe haber constituido un factor determinante en la 
generación de los resultados, por ejemplo: obsequios por la 
compra del producto; si el elemento promocional no 
representó una relevancia mayor en la obtención de los 
resultados, deberá participar en otra categoría.

En estas categorías los participantes compiten con marcas de diversos tamaños y sectores. Debe mostrar claramente como su esfuerzo / 

campaña logró excelentes resultados para el desafío de marketing.
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Desafíos de Marketing

Relanzamientos

➢ Productos

➢ Servicios

Campañas de marcas que han estado en silencio por 
mucho tiempo y logran un reingreso destacado o marcas 
que han dado un giro completo "reinventándose" para 
renacer. 

La marca debe mostrar que ha logrado buenos resultados 
sostenidos por al menos seis meses. Deben mostrar la 
situación previa de la marca, el entorno competitivo y 
como la campaña logra este resurgimiento.

En estas categorías los participantes compiten con marcas de diversos tamaños y sectores. Debe mostrar claramente como su esfuerzo / 

campaña logró excelentes resultados para el desafío de marketing.

Marketing estacional 

Casos que capitalizan una fecha o una estacionalidad para 
construir comunicaciones estratégicas asociadas a 
momentos, fechas o temporadas específicas, relevantes 
para su público objetivo que haya impulsado los 
resultados del negocio. 

Si el elemento principal de esta actividad es una oferta 
promocional, el caso sólo podrá inscribirse en la categoría 
Promociones. 
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Timely Opportunity (Carpe Diem)
Premia a las campañas con visión y creatividad para 
generar iniciativas de marketing a partir de momentos 
inesperados y poco convencionales. 

Se deberá demostrar cómo se logró colocar una marca en 
el centro de la atención para crear un impacto inmediato y 
medible. 

Se debe mostrar claramente cuales fueron las estrategias, 
tácticas y acciones para lograr dicha visibilidad. Esta 
categoría destaca aquellos esfuerzos estratégicos efectivos 
que fueron capaces de generar resultados a través de un 
solo momento significativo de actividad y la manera como 
este efecto fue amplificado mediante el uso de redes 
sociales propias e incluso medios pagados.

Nota: Si la “acción única” se debe a la estacionalidad o a 
una promoción no califica en esta categoría.

Media Idea

Reconocerá campañas de un producto creado en medios 
para potenciar una marca. El premio honra las ideas 
lideradas por los medios que son lo suficientemente 
poderosas como para convertirse en la génesis de un 
programa de comunicaciones.

Desafíos de Marketing
En estas categorías los participantes compiten con marcas de diversos tamaños y sectores. Debe mostrar claramente como su esfuerzo / 

campaña logró excelentes resultados para el desafío de marketing.
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Desafíos de Negocio

David y Goliat

Marcas pequeñas, nuevas o emergentes que incursionan 
contra las grandes marcas. Marcas que ingresan a una 
nueva categoría a competir contra las lideres ya 
establecidas.

El caso debe demostrar fehacientemente que la marca es 
realmente un David. No puede tratarse de una marca 
pequeña de una empresa grande. 

Las marcas que resulten ganadoras no pueden participar 
al año siguiente en esta categoría.

Reputación Corporativa 
Campañas de comunicación que promueven la imagen 
corporativa y la identidad de la empresa. Se debe 
presentar métricas de reputación indicando además 
como estas métricas se relacionan con el negocio.

Respuesta a la crisis 
Marcas que crearon un cambio positivo al virar de 
manera efectiva sus planes de marketing o actividades 
comerciales en respuesta a cambios estructurales y 
culturales significativos (por ejemplo, pandemia, crisis 
política, etc.) en el panorama actual con el fin de 
conectar más eficazmente con el consumidor. 

Los participantes tendrán que demostrar la eficacia de la 
acción para el negocio. Deberán identificar el eje sobre 
el cual giró este cambio. 

Algunos ejemplos pueden incluir un giro en el 
posicionamiento, un cambio en la gestión de marcas, 
una aceleración digital, etc. 

En estas categorías los participantes compiten con marcas de diversos tamaños y sectores. Debe mostrar claramente como su esfuerzo / 

campaña logró excelentes resultados y un impacto significativo en el negocio.
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Desafíos de Negocio

Éxito sostenido 
Marcas que muestren una efectividad sostenida a lo largo 
de tres o más años, comprendidos entre Julio de 2018 y 
Diciembre de 2021. 

A largo de tres o más años debe haber un objetivo común 
y la evolución anual de sus piezas debe mostrar el mismo 
concepto creativo central y similares elementos de 
ejecución principales (ejemplo: personaje principal, 
melodía o musicalización, frases, etc.). 

Los casos que ganen un premio oro en esta categoría, no 
podrán participar hasta dentro de 3 años más. quienes 
ganaron plata y bronce podrán presentarse con nuevos 
antecedentes. No participa en Gran Effie.

En estas categorías los participantes compiten con marcas de diversos tamaños y sectores. Debe mostrar claramente como su esfuerzo / 

campaña logró excelentes resultados y un impacto significativo en el negocio.
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Marketing Digital

E-Commerce

Marcas que utilizan de manera efectiva información, 
estrategia, creatividad y análisis para impulsar la conversión 
de compradores de comercio electrónico. 

Marketing de Influencers 

Marcas que trabajaron con Influencers clave para llegar a 
su audiencia y lograr objetivos de marketing a corto o largo 
plazo. 

Los  Influencers /líderes de opinión pueden ser personajes 
de redes sociales, embajador de marca, celebridades, etc. 

Mostrar claramente cuál fue la estrategia, quién era su 
audiencia y por qué el influencer era importante para su 
audiencia. Explique por qué la marca seleccionó a ese 
influencer, cómo se llevaron a cabo las actividades de 
marketing y qué comportamientos de los consumidores se 
vieron afectados y cómo se vio afectado el negocio. 

Redes Sociales 

No se trata de campañas con "un componente" de RRSS, 
sino de campañas específicamente diseñada para ellas. 

Necesitarán una justificación clara de por qué fue la 
manera correcta de abordar el desafío, y evidencia de 
cómo la actividad en redes impulsó de manera medible y 
efectiva el resultado comercial. 

Tendrá que medir y probar el valor comercial de RRSS a 
través del efecto directo que tuvo en el comportamiento 
o las percepciones de la audiencia sobre la marca. No es 
suficiente contar el número de impresiones, "me gusta" o 
"compartir". 

Categorías en las cuales lo digital es el centro del esfuerzo. Se debe mostrar como ayudó a lograr resultados para la marca o el negocio.
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Cambio Positivo
Bien Social:

➢ Marcas

➢ Organizaciones sin fines de lucro

Esta categoría distingue las marcas u organizaciones sin fines 
de lucro cuyos esfuerzos de comunicación han impulsado 
efectivamente un cambio positivo para la sociedad y han 
contribuido exitosamente con la estrategia de la marca o el 
propósito de la organización. 

Las campañas deben mostrar un impacto medible sobre la 
marca o de la causa de la institución.

Medioambiente:

➢ Marcas

➢ Organizaciones sin fines de lucro

Premia a las marcas u organizaciones sin fines de lucro con 
programas de marketing que han cambiado de manera 
considerable el comportamiento de la audiencia (B2B o B2C) 
hacia opciones más sostenibles desde el punto de vista 
ambiental y/o una mayor demanda de productos y servicios 
más sostenibles mediante la incorporación de mensajes 
ambientalmente conscientes.

Diversidad e inclusión:

Esta categoría aplica para cualquier campaña de marca o 
entidades sin fines de lucro, cuyo éxito estuvo 
directamente vinculado a la conexión efectiva y auténtica 
con una cultura, etnia, grupo o comunidad 
subrepresentada (ejemplo: LGBT, personas con 
capacidades diferentes, pueblos originarios, etc.). 

Estos esfuerzos pueden incluir mensajes sobre igualdad 
de derechos, eliminación de estereotipos y prejuicios o 
cualquier otro mensaje con impacto positivo en dicho 
grupo o comunidad. 
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Nuevas Categorías en 2022
Marketing Innovations:

➢ Productos

➢ Servicios

Se premiarán las actividades de innovación en 
productos o servicios. Califica en esta categoría 
cualquier acción o idea de negocio de innovación para 
el producto, servicio o negocio que haya tenido un 
impacto excepcionalmente positivo en la posición de 
mercado de un negocio, marca, producto o servicio.

Si la comunicación es el elemento más importante de 
la mezcla de marketing, el caso debe presentarse en 
otra categoría de competencia de Effie.

Ejemplos de actividades elegibles en esta categoría 
incluye: innovación de producto/servicio, cambio de 
empaque, en términos de apariencia y tamaño, diseño,  
tecnología para el negocio, producto o servicio, 
cambio en operaciones, tecnología o innovación UX, 
cambio de un programa de fidelización, introducción 
de un nuevo canal de distribución, etc.

Data-Driven

Participan marcas que utilizan datos, análisis y 
tecnología para identificar insights y hacer coincidir al 
comprador correcto con el mensaje correcto en el 
momento adecuado.  

El caso participante debe explicar cómo la marca 
utilizó los datos para guiar las estrategias de 
crecimiento comercial, apoyar el journey del 
comprador y, en consecuencia, cumplir con sus 
objetivos comerciales e impactar la decisión de 
compra. Busca llegar a una persona o grupo de 
personas específicas que estén interesadas en el 
contenido de la comunicación. 

Destaque cualquier capacidad analítica avanzada que 
haya utilizado como identificadores web, cookies u 
otras tecnologías de creación de perfiles e 
interacción.
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Nuevas Categorías en 2022
Engaged Community

Esta categoría trata sobre la gestión de comunidades de 
personas que están comprometidas y son efectivas en 
términos de los objetivos de la marca y el negocio. 

Los participantes serán marcas que están creando 
contenido, experiencias, plataformas, noticias, etc. que 
hacen que sus comunidades crezcan, se involucren, 
compartan, actúen o amplifiquen los mensajes de una 
manera que se relacione directamente con los objetivos 
de la marca. 

Los participantes deberán indicar claramente cómo 
administraron la comunidad, cómo definieron la 
efectividad en la comunidad, qué lograron 
específicamente y por qué la comunidad comprometida 
fue importante para el desarrollo de la marca / negocio.
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How to Win an Effie (H2W)

2022 Effie Perú Kit de Participación

El equipo de Effie Perú realizar talleres virtuales con la finalidad de absolver dudas y consultas sobre las bases, categorías, etc. 

Cualquier potencial participante puede participar de ellas. Las fechas serán anunciadas en las redes sociales y web de Effie Perú.

El documento H2W esta disponible en la web y además de una revisión de las bases se muestran recomendaciones de jurados y 

ejemplos internacionales para algunas categorías.

Si deseas hacer consultas directamente puedes escribir al correo effie.peru@effie-peru.com

mailto:effie.peru@effie-peru.com


Contactos
Effie Perú

Consultas inscripciones Claudia Vega claudia.vega@effie-peru.com

Asesoría Flavia Maggi flavia.maggi@ipsos.com

Facturación Isabel Espinosa isabel.espinosa@ipsos.com

Jurados y Trofeos Vanessa Bianchi vanessa.bianchi@ipsos.com
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