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Los Premios Effie son un simbolo
reconocido a nivel mundial de logros
sobresalientes.

;Qué es EFECTIVIDAD para Effie?

Alcanzar o superar los objetivos
planteados. Objetivos desafiantes
con resultados relevantes para la
marca y el negocio.




. El caso debe mostrar _\

fueron sus objetivos y como a través de

una estrategia innovadora y una ejecucion

o

creativa lograron resultados




; Quiénes pueden participar?

= Campanas que hayan estado activas en el Peru y obtenido resultados dentro del
periodo de elegibilidad:

Categorias regulares: julio del 2021 a marzo del 2023

Exito sostenido: julio de 2019 a diciembre de 2022.

» |acampafa puede haber empezado antes de estas fechas y/o terminado después; sin
embargo, el Jurado solo evaluara los resultados dentro del periodo de elegibilidad.

A LR
-[)1- Presentar resultados posterior a la fecha limite es

motivo de DESCALIFICACION




; En cuantas categorias podemos
inscribir un caso?

= Podran ingresar un caso en un maximo de 4 categorias. Se necesita enviar un formulario
de ingreso por separado y pagar una tarifa de ingreso para cada categoria ingresada.

= (Cada caso debe ser adaptado de acuerdo con la categoria donde esté siendo ingresada ya
que el Jurado lo evaluara en el contexto de dicha categoria.

A LR ol - : ,
-M- Que el caso no esté bien alineado a la categoria

inscrita es motivo de DESCALIFICACION

...sin embargo, el Jurado tiene la
potestad de reclasificarlo a otra categoria.



; Podemos volver a participar con un
caso que fue premiado el ano pasado?

= Quienes ganaron Plata o Bronce en una categoria, pueden inscribirse nuevamente en
esta categoria.

= Quienes ganaron Oro, puede inscribirse, pero en una categoria diferente de la que
ya gano.

= Quienes ganaron Oro en Exito Sostenido, pueden reingresar a esta categoria luego
de 3 anos.

rl Siempre actualiza el contexto y los resultados en

funcién del periodo de elegibilidad actual.



; Qué debe y que no debe contener
el video presentado?

v/ X

= Copys, audios, post, OOH, = Contexto, objetivos, estrategia o
activaciones, etc. que hayan sido resultados. NO ES UN VIDEO CASO
expuestas al publico objetivo.

= Juicios de valor.

= Al menos un elemento creativo
completo para cada punto de
contacto consignado en la seccidn
Resumen de inversiones.

= Locucidon, musicalizacién o cualquier
elemento que no sea parte del
material creativo.

= Nombres o logos de agencias que

= Exito sostenido: orden cronoldgico . -
participaron en la campana.

(primer, segundo y tercer ano)
indicado claramente.

LS
-[- No seguir estas reglas (ademéas de la duracidén) es

motivo de DESCALIFICACION



; Cuéles son los principales motivos de
descalificacion?

No se ajusta a la definicion de la categoria inscrita.
= |ncumplimiento con las reglas de elegibilidad.

» Presencia de nombres o logotipos de agencia en el formulario o en
el material creativo.

» |nformacidn sin fuentes de referencia.

= |ncumplir las reglas de ejemplos creativos (videos, imagenes).

No podra participar ninguna campana que tenga alguna resolucién en
contra emitida por cualquier instancia del Indecopi.

Effie Peru reserva el derecho a recategorizar, dividir/redefinir categorias,
y/o rechazar una inscripcién en cualquier momento.



Acreditaciones

= Se acreditan los anunciantes, las agencias lideres y contribuyentes que estan
presentandose al concurso.

= Una vez enviado el caso; es decir, cerrada su inscripcion, NO SE ACEPTA
AGREGAR NI RETIRAR ACREDITACIONES POR NINGUNA RAZON.

= Al firmar el Formulario de Aceptacion y Verificacion y subirlo a |a
plataforma, estamos entendiendo que todos los participantes del caso
acreditados son los que deben estar. Revisen este formulario
detalladamente antes de ingresarlo a la plataforma.



Pasos para la inscripcion

Descarga el Kit de Ingresa a Inscripcion en

Participacion lineay crea una cuenta Registra tus casos.

https://effie-peru.com/kit de participacion/ https://effie-peru.acclaimworks.com/uba/auth.

. Compl§ta el Firmay carga la
Escribe tu caso en formulario en la carta de

equipo Plataforma Autorizacién

Solicita 3 Realiza el pagoy

Facturacion

Confirma el envio envia la

confirmacién




; Cuando se hace el pago de las
inscripciones?

» El pago se hace a mas tardar el dia de cierre a medianoche.

= Se reciben solicitudes de facturacidn de lunes a viernes hasta
las 6 pm .

= Para que no se te venza el plazo, escribenos con anticipacion
para enviarte factura y la cuenta de transferencia.

Isabel Espinosa adm.effie.peru@gmail.com
Yanina Torres contabilidad.effie.peru@gmail.com




Formulario de Participacion



Las secciones del formulario que
evalla el Jurado

Resumen
ejecutivo

Desafio, Contexto y Insights e idea Traer laidea ala Resultados

Objetivos estratégica vida

Material creativo
vy Resumen de
inversiones




Resumen ejecutivo

Brinde al jurado un entendimiento del caso que esta a punto de leer, proporcionando un breve resumen para cada
uno de los siguientes aspectos.

(Méximo: 20 palabras.)

Es lo primero que lee el Jurado, a partir de este
resumen se forma una expectativa de lo que
leera a continuacion y, asimismo, ayuda a tener
claridad si el caso estd bien asignado a esta
categoria.

El Desafio:

El Insight:

La idea estratégica:

Dando vida a la idea:

Resultados:

¢ Por qué este caso es un ejemplo sobresaliente de marketing efectivo para participar en esta categoria?



SECCION 1:

Desatio, contexto y objetivos

Preguntas clave

1A. Describa el contexto que enmarcé su caso: ;Cual
era la situacién previa de su marca y del mercado en
el que compite? ;Cuél fue el desafio estratégico que
surgié de esta situacion de negocios y el grado de
dificultad de este?

1B. ; Cuéles fueron los objetivos de negocio,
marketing y campafa/actividad que establecieron para
abordar el desafio? ;Cuales fueron los indicadores
clave (KPI) establecidos para cada objetivo?

Objetivo de negocio (1 requerido)
Objetivos de marketing (1 requerido y 2 opcionales)

Objetivos de campaia (1 requerido y 2 opcionales)

Para cada objetivo consignar:
Objetivo - Descripcién general y KPI.

Justificacion - ; Por qué se seleccioné el objetivo y
cuél es el punto de referencia?

Medicién - ;Cémo planeaste medirlo?

Tipo: ;Cudles de las siguientes opciones describen
mejor su tipo de objetivo?



Tipo de objetivos

Objetivos de negocio

» Crecimiento de la categoria
* Expansidn geogréfica

* Lanzamiento de una nueva marca o producto/
servicio

* Rentabilidad (crecimiento/mantenimiento/
recuperacion)

* Ingresos (crecimiento/mantenimiento/
recuperacién/participacion en valor)

* Volumen (crecimiento /mantenimiento/
recuperacién/cuota de volumen)

» Transformacién de marca o negocio

* Impacto ambiental/social (por ejemplo,
sostenibilidad/propdsito/diversidad/RSE)

» Otro (agregue el suyo)

Objetivos de marketing

« Cambios en atributos especificos
* Consideracién

* Conversion

* Frecuencia

* Generacion de leads

* Penetracidon/adquisicion
* Renovacidn/retencién
* Recomendacion

* Relevancia cultural

» Saliencia/Awareness

* Propdsito

» Otro (agregue el suyo)

Objetivos de campana

* Alcance (por ejemplo, tasa de
apertura, acciones, vistas,
asistencia)

* Eficiencia (por ejemplo, costo por
adquisicion)

* Generar conversacion/
popularidad

* Recordacién
(marca/anuncio/actividad)

* Recomendacidn

* Sentimiento positivo/resonancia
emocional

» Otro (agregue el suyo)



Comentarios de jurados:

-“Deben organizar bien la informacién y con buena capacidad de sintesis para que el
caso sea atractivo y tenga el enfoque que se requiere”

-“Evitar informacion redundante o netamente informativa (p.e. contexto politico) que no
construye sobre el caso”

-“En oportunidades, los objetivos no estan aterrizados correctamente”

-“Desde aqui se va trazando el éxito del caso, mientras mas grande es el desafio, el
logro impacta mas”



Un caso ejemplo

VegPower (UK, 2019)

La institucion sin fines de lucro ITV tiene la mision de
difundir el consumo de vegetales entre los nifios de
del Reino Unido. Los niveles de obesidad tienen una
tendencia creciente. Se desarrollo una campafa para
difundir el consumo de vegetales:

Objetivo de negocio:

- Conseguir que un millon de nifios coman al menos
una porcion de vegetales a la semana durante |la
campana.

Objetivo de marketing:
- Necesitabamos cambiar la percepcién de los nifios
sobre el consumo de verduras.

Objetivo de campana:
- Conseguir que 65% de hogares con ninos vean la
campafia. & |



Un caso ejemplo

Objetivos / KPI

Justificacion

Medicion

Tipo

Conseguir que un millon de nifios
coman al menos una porcion de
vegetales a la semana.

Se hizo una estimacidn a partir de
informacidén poblacional buscando
aumentar el consumo semanal en
0.4% para llegar al millédn de nifios

Usamos la econometria para medir el
volumen y el valor de las ventas
incrementales de vegetales.

Impacto ambiental/social (por
ejemplo, sostenibilidad
/proposito/diversidad/RSE)

Necesitabamos cambiar la
percepcion de los nifios sobre el
consumo de verduras: incrementarla
idea que “puede ser divertido”

Lograr que al menos el 40% de los
encuestados pensaran que las
verduras eran divertidas se acordo
como un objetivo ambicioso (pero
no obstante alcanzable).

A través de encuestas en hogares

Sentimiento positivo/resonancia
emocional

Conseguir que 65% de hogares
con niflos vean la campana.

Con una donacion de 2
millones de libras para invertir
en medios calculamos que
podemos lograr este alcance

Medicion de medios

Alcance



SECCION 2:
Insight e idea estratégica

Preguntas clave

2A. Defina su publico objetivo y explique por qué este fue relevante para la
marca y para el desafio. jQué percepciones o comportamientos esta
intentando cambiar o activar?

2B. Indique claramente su Insight y explique el razonamiento que lo condujo
hacia él.

2C. En una oracién, describa cuél fue la idea estratégica central a la que llegd
utilizando su Insight y qué le permitié pasar del desafio a la soluciéon para su
marca.




Comentarios de jurados:

-"Es donde realmente debe verse un hallazgo”

-"El insight y su relacion con la estrategia es la parte mas critica de la labor de
marketing”

-"A veces en lugar de plantear un insight muestran facts”
-"Si la idea estratégica y el insight esta claro, lo demas sale naturalmente”
-"Mucha relatividad, imprecision e inconsistencia en los insight e ideas”

-"Muchas de veces la estrategia no conversa con la creatividad”



SECCION 3:
Dando vida a la idea

Preguntas clave

3A. Describa los elementos clave de su plan; es decir, los componentes que
estuvieron activos en la campana/actividad.

3B. Describa los elementos clave de las ejecuciones creativas en sus principales
plataformas de marketing.

3C. Describa la l6gica detras de su estrategia y su plan de medios. Explique cémo
los elementos integrantes trabajaron juntos para generar resultados.




Material creativo

Elementos creativos Resumen de inversiones 2B

Video = Gastos en medios pagados

El propdsito es que el Jurado
aprecie como logré dar vida a su
idea, no es un video promocional
sobre su caso, sino que es un
montaje cronoldgico de los
elementos comunicacionales o de
las acciones esenciales en la
obtencidn de los resultados.

Imagenes

Las que mejor representen su caso
y quiera que el Jurado tome en
cuenta.

Elaboraciéon del presupuesto
de medios

Produccién otros gastos
Medios propios
Auspicios

Puntos de contacto

Redes sociales




Comentarios de jurados:

-"Algunas veces hay mas material creativo en el video de lo que se contd en las
preguntas respectivas, genera confusion”

-“Las ideas cada vez son mas liquidas y se debe mostrar el ecosistema de piezas que
trabajaron en la campana en su totalidad usando el video con mayor eficiencia”

-"En digital, es dificil evaluar la efectividad de una campara solo con métricas de alcance
sin entender si la inversion fue mayor o menor a la de sus otras campanas”

-"Hace falta un punto de referencia para evaluar la inversion”



SECCION 4:
Resultados

Preguntas clave

Para cada objetivo de 1B:

4A. ; Como sabe que su campana/actividad funcioné? Resultado

D iba el ltado al d
alcanzado por cada objetivo (Seccién 1) escriba el resuitado alcanzado

Contexto del resultado

4B. En marketing rara vez las acciones funcionan aisladas. ;Qué otros
factores ya sea internos o externos podrian haber influido en los

resultados alcanzados —positiva o negativamente— durante el periodo
de elegibilidad?




Volvemos al ejemplo

Objetivo de negocio:

- Conseguir que un millén de nifos coman al menos una porcion de vegetales a la semana durante la

campana. Incrementar en 0.4% el consumo para llegar a este millon.

Describa el resultado alcanzado:

- El consumo de verdura al menos una vez a la semana se

incremento 2.2%.

Contexto:

- El analisis econométrico estimo los picos de consumo durante la

emision de la campaifa.

- El mismo analisis determind que la campafa fue el segundo driver

de este incremento.

Otros factores:

- Evento naturales: la COVID-19, fue el driver mas importante
- Pero la COVID-19 no explica que hayan sido las verduras impulsadas
por la campafa las que se consumieron mas y que la actitud hacia

estas haya mejorado.

ETTOT generated £48.1 million incremental sales
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hdvertising was the 2" biggest driver of sales
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Comentarios de jurados:

-"Los resultados no solo deben verse en términos de marketing, también es importante
validar cémo afectaron al negocio”

-“Que sean mas faciles de comparar (valores absolutos y relativos)”

-"Deben ser demostrables, muchas veces no se citan las fuentes”

-“Mencionar si otras campanas estuvieron vigentes en paralelo. A veces no queda claro si
el mérito es de esa campana o es un rebote...”

- "Especificar si se accioné la variable precio: cambios, promociones, descuentos, etc.”

-“Mostrar bases (periodos) comparativos adecuados para valorar el logro”



Comentarios de jurados:

~"Es importante presentar la informacion lo mas claro posible y demostrar los resultados
cuantitativos de impacto comercial atribuibles a la campana”

-"Antes de enviar el caso, constatar que se ajuste a la definicion de la categoria inscrita”
- En lo posible ser mas visuales: usar graficos, esquemas y mayor contexto”
- “Cuidar de no ser repetitivos y revisar la redaccion”

-“Usar eficientemente el Resumen Ejecutivo”



Evaluacion de los casos



Pesos de cada seccidon

Desafio, Contexto y Objetivos 23.3%
Insight e idea Estratégica 23.3%

Dar vida a la Idea + Material creativo + Resumen de inversiones 23.3%
Resultados

# Cada aspecto se califica con puntajes entre 10y 100.

# El puntaje final del caso es el promedio ponderado de las cuatro notas.

30%



JURADO SELECCION JURADO FINAL

e Cada sala revisa un mix de * Cada sala revisa los finalistas
categorias. de categorias completas.

e En esta votacidon se * Con esta votacion se
determinan los casos determina a los ganadores.

finalistas. * Premios

e Descalifica o reclasifica. * Oro: + 86 puntos

e Finalistas son los casos con * Plata: + 82 puntos
puntaje total sobre 77. * Bronce: + 77 puntos

* Entrega feedback. * No se toma en cuenta el
puntaje de primera ronda.

* Entrega feedback.




Categorias en concurso



Categorias 2023

& Sectoriales: Productos

<

AN NI N N U N N N N N

Alimentos

Articulos para el hogar
Bebidas alcohdlicas
Bebidas no alcohdlicas
Belleza y fragancias
Cuidado de mascotas
Cuidado personal
Dispositivos electrénicos
Golosinas, postres y snacks
Muebles y electrodomésticos
Productos OTC

Vehiculos

& Digitales

AN NI NN

Comercio electrénico
Marketing de Influencers
Redes sociales

Comunidades comprometidas
Data-driven

& Sectoriales: Servicios

(\

RN N N N N N SR

Bancay finanzas

Educacién y capacitacion
Entretenimiento y deportes (NUEVO)
Internet y telecomunicaciones
Medios de comunicacién (NUEVO)
Retail

Seguros

Servicios de delivery

Servicios de salud (NUEVO)

Otros productos y servicios

# Desafios de Negocio

RN N N NN

Bajo presupuesto

David y Goliat

Reputacion corporativa

Exito sostenido

Soluciones de omnicanal (NUEVO)
Negocio a negocio (B2B)
Comunicacion interna



Categorias 2023

# Desafios de Marketing & Cambios Positivos
v" Branded content v" Bien social:
v' Extensién de linea: = Marcas
= Productos = Sinfines de lucro
= Servicios v" Medio ambiente:
v Innovacién en marketing: = Marcas
* Productos = Sinfines de lucro
= Servicios v' Equidad, diversidad e inclusion:
v Marketing estacional = Marcas
v" Momento oportuno = Sin fines de lucro
v Nuevos lanzamientos: v" Concientizacién y educacién sobre enfermedades: (NUEVO)
= Productos = Marcas
= Servicios = Sinfines de lucro
v Promociones:
= Productos & Medios

= Servicios

v" Relanzamientos:
* Productos
= Servicios

v' |dea de Medios
v" Asociaciones de contenido de medios (NUEVO)



Premios Effie Perd 2023

INSCRIPCIONES
| | | . 4 CEREMONIADE
Primer cierre: 10 abril PREMIACION

Segundo cierre: 21 abril 6 de junio

Tercer cierre: 2 mayo

X‘-X@-X@-

JURADOS

Seleccién: 10 mayo

¢ Final: 17 mayo



Informacién completa en: www.effie-peru.com

6000

Bases y formularios:

) https://effie-peru.com/kit-de-participacion/
W effie
. Como ganar un Effie:

Effie Awards Paru

Mosotros ~ Ganadores « Efhe® Awa

https://effie-peru.com/how-to-win-an-effie/
Ceramonias ~ | Eifie" College ~ Publicaciones ~

CoOmo parficipon

Elegibllidad

Categorias 2023

Fachas y tarfas

Kil de partcipocion



2023

effierwarps

PERU

Contactos:
Flavia Maggi

flavia.maggi@ipsos.com i EXi to S !

Claudia Vega
claudia.vega@effie-peru.com




