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« Formulario de categorias generales (template)
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« Bases del concurso 2024
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Plataforma de inscripcion: unico medio de participacion

a Bienvenido
eﬁeAWO rdS Si ha ingresado o juzgado alguno de nuestros

PerL"'l programas de premios, puede iniciar sesion aqui.

Registrate aqui o inicia sesion con las datos de tu

ldentificacion de Acclaim

kclave_rave@hotmail.com

cuenta.
Esta suele ser tu direccion de correp electronico y

distingue entre mayusculas y mindsculas

Contrasena

Ayuda para iniciar sesion

https://effie-peru.acclaimworks.com/uba/auth/
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Fechas clave

s e @ § Ceremonia
Inscripciones Jurados de premiacién
DA 1

Primer cierre: ﬁegundﬂ ciermre: Tercer cierre: Seleccion: Final: 27 de mayo
01 de abril 08 de abril 22 de abril 29 de aboril 7 de mayo

PUBLICACION SHORT LIST = 8 DE MAYO
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Pago de la inscripcion

= El pago se hace, a mas tardar, el mismo dia de cierre de inscripcidn que elegiste.

= La taritfa de inscripcidn es por categoria.

= Sila compania que paga la inscripcidon requiere de procesos previos (como
cotizaciones, orden de compra, etc.) debe coordinar con el equipo de Effie con
anticipacion.

lsabel Espinosa adm.effie.peru@gmail.com
Yanina lorres contabilidad.effie.peru@gmail.com
effie.peru@Effie-peru.com
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¢, QUé categorias hay este ano y que
delbbo considerar para elegir a cudl
INSCrioir M campana??




¢ COmMo definir en que categorias inscribir mi campana’?

Debes entender bien lo que cada categoria busca premiar, revisar en detalle |a
definiciéon. Tu caso debe cumplir estrictamente con todas las condiciones que

indica la defi

nicion de la categoria.

Selecciona las categorias en las deseas participar (maximo 4).

En las categorias sectoriales basta que la marca corresponda al sector para
inscribir el caso cualquiera sea el desatio, objetivos, estrategia creativa, plataforma

utilizada, etc.

En las demas categorias el tema que se esta premiando debe ser lo central de tu

campana, lo

que “movio la aguja”.

Se estratégico a la hora de elegir las categorias.
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Categorias en concurso

Sectoriales Digitales Desafios de Marketing
Alimentos Comunidades comprometidas Branded content
Actividades artisticas y culturales Inteligencia artificial Entretenimiento y deportes
Articulos para el hogar Marketing de Influencers Extensién de linea: Productos / Servicios
Banca y finanzas Redes Sociales Grandes eventos
Bebidas alcohdlicas Marketing estacional: Productos / Servicios
Bebidas no alcohdlicas Desafios de Negocio Momento oportuno
Belleza y cuidado personal Exito sostenido: Marcas / SFL _anzamiento: Productos / Servicios
Cuidado de mascotas Bajo presupuesto Promociones: Productos / Servicios
Cuidado de la salud David y Goliat Renacimiento: Productos / Servicios
Educacién y capacitacion Reputacién corporativa ntegracion estratégica de marcas (NUEVA)
Equipamiento y mejora del hogar Negocio a negocio (B2B) Youth Marketing (NUEVA)
Golosinas, postres y snacks Comunicacidn interna
Internet y telecomunicaciones Cambios Positivos
Medios de comunicacion Medios Bien social: Marcas / SFL
Retall Asociaciones de contenido de medios Medioambiente: Marcas / SFL
Seguros Idea de Medios Equidad, diversidad e inclusion: Marcas / SFL
Vehiculos Concientizacién y educacién sobre
Otros productos Innovacién enfermedades: Marcas / SFL

Otros servicios ., .
Innovacion en Productos / Servicios

Innovacidn en la experiencia del cliente
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¢ QUE errores se suelen cometer al elegir las categorias?

Al gunas veces se confunden en las categorias que estan divididas en
poroductos y servicios. Productos se refiere a bienes tangibles y servicios

intangibles.

Confundir lanzamiento de nuevas marcas con extensiones de linea.

Confundir innovacion con extensiones de linea.
Confundir Marketing de influencer con una campana con celebrity tradicional.

Confundir las categorias Marketing estacional y Momento oportuno.

PRICIPALMENTE: no considerar todos los aspectos de las definiciones.
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Definiciones

Extension de linea Lanzamiento nuevas marcas

Participan marcas que han lanzado una Para marcas que se introducen por primera
variacién de un producto o servicio existente. vez al mercado y que no son una extension
Esta nueva version de la marca pertenece a la de linea. También marcas establecidas que
misma categoria y comparte las mismas ingresan a otra categoria. Debe abordar la
caracteristicas que la marca madre, pero situacion del mercado y el negocio que
ofrece nuevos atributos (p.e. sabor, tamano, enmarco este lanzamiento y codmo se
formatos / modalidades, etc.). Detallar cuél es aprovecho el conocimiento del publico

el nuevo atributo y su impacto en el negocio. objetivo para superar las barreras que

Ahondar en la situacion del mercado y como enfrentan las marcas nuevas.
esta extensidn enfrentd esta situacion.
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Defi n iCiOneS Go solo with the NEW!

# Innovacion en marketing

Crunchy | Cheesy | Loaded

Esta categoria premia la innovacidon en marketing. Se puede
presentar cualquier accién o idea relacionada con la
innovacion del producto/servicio o el negocio que haya
tenido un impacto significativo en la situacion de la marca.
Eiemplos de actividades elegibles en esta categoria incluye
la innovacién en tecnologia, cambio en el diseno,
iIntroduccidn de un nuevo canal de distribucién, innovacion
en los procesos, etc.

Si la comunicacién fue un elemento predominante en el mix
de marketing el caso lo debe presentar en otra cateqgoria.
Muestre que la innovacidon fue el pilar gue generd los
resultados.
MyBox Melts Combo
RM16.90 -«
No es una extensidon de linea. NP: RM18:96"

“From 41% OFF | N
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P
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Definiciones

Promociones

Campanas donde la oferta va acompanada de
un benetficio adicional especitico por un
periodo de tiempo limitado. La promocidn
debe haber constituido un factor determinante
en la generacion de los resultados de sus
objetivos planteados. Si el elemento
promocional no representd una relevancia
mayor en la obtencién de los resultados,
debera participar en otra categoria.
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Marketing estacional

Esta categoria premia a aquellas marcas que
capitalizaron una temporada, dia festivo o

evento anual para impulsar los resultados de

su negocio. Los participantes deben explicar
que acciones o estrategias realizaron para
ajustar su oferta a las necesidades de compra
durante dicha temporada. Si el elemento
principal de esta actividad es una oferta

promocional, el caso sélo podra inscribirse en

la categoria Promociones.




Definiciones

& Momento oportuno

Premia las campanas que fueron capaces de aprovechar
una accién de un solo momento significativo y lograr
maximizar el efecto domind de esta sola accidon (a través de
relaciones publicas, redes sociales, etc.). Los casos deben
mostrar como la marca se puso en el centro de la atencidn
para crear un impacto inmediato y medible aprovechando

esta situacidn o accidon inesperada y poco convencional. s

| — .

Continue Watching Recommended on Tubi

. dd

BUPED BOWL

L

EVERYONE WANTS A PAIR

GET YOURS AT NIKE.CL

No se refiere a un dia especifico.

La accidn Unica que origina todo puede ser fortuita o
preparada.

# Grandes eventos B, g N‘”}»ﬁvm

LI

Eventos relevantes de gran interés que no son anuales,
como por ejemplo elecciones, grandes eventos deportivos
y otros, por ejemplo Olimpiadas, Copa America.

AT b gy R R { AR A M T h o YA L A
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Definiciones

Renacimiento de marcas
Para marcas que han experimentado una caida

0 estancamiento en ventas por varios anos. El
caso debe mostrar que ha logrado buenos
resultados sostenidos por al menos seis meses

luego de la campana de "renacimiento”.
Deben detallar el desafio del negocio, |a
situacion previa de la marca, el panorama
competitivo y cual fue el giro estratégico que
dieron al "reinventarse para renacer". El caso
debe abordar la inversidn y la estrategia
anterior como parte del contexto.
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Bajo presupuesto

Campanas que tengan un presupuesto
maximo de 50,000USD (tarifa bruta +
produccién). Deben incluirse los valores de
medios cedidos y/o medios no tradicionales,
asi como los costos de activacidon y de
produccién. Las campanas en esta categoria
deben representar el Unico esfuerzo de

comunicacion realizado por la marca durante

el periodo de eleqgibilidad. No debe

corresponder a una extensién de linea, una
marca secundaria o ser parte de una campana
mas grande que sirva de apoyo.




Definiciones

Branded content

Premia las campanas que tuvieron como elemento
central un contenido creado para ser consumido /
usado por el publico objetivo ya sea por razones
informativas o de entretenimiento. Los participantes
deben detallar el contenido creado, cémo se relaciond
con la marca y los objetivos comerciales, cémo se
compartidé con la audiencia y los resultados que logré
para la marca y el negocio.

Los jueces esperaran entender por qué se eligid crear
contenido para alcanzar los objetivos de la marca en
lugar de hacer publicidad tradicional.
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Definiciones

Bien social

Campanas que hayan demostrado ser efectivas para impactar

sobre un problema social o para expandir un programa ESTAS CATEGORIAS SON
existente de manera que beneficie a nuestra sociedad. EXCLUYENTES

Nota: Si la campana es acerca de concientizacidn y educacion
sobre enfermedades o causas orientadas a grupos minoritarios
solo pueden participar en dichas categorias y no en Bien Social.
Son excluyentes.

Medioambiente
Equidad, diversidad e inclusion

Conexion efectiva y auténtica con grupos especificos,
minoritarios o subrepresentados (p e. LGBT, personas con
capacidades diferentes, pueblos originarios, etc.).

Concientizacion y educacion sobre enfermedades
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Categorias de desafios de marketing

@ Youth marketing (NUEVA)

Esta categoria honra el trabajo que ha logrado
conectar con adolescentes o adultos jOvenes
(hasta 24 anos). Su participacién debe
demostrar claramente como se disend la
campana disenada especificamente para esta
audiencia y cémo tuvo éxito. Detalle los
elementos y estrategias adaptados al mercado
juvenil y explique cdmo abordd dinamicas,
tendencias, valores y matices linguisticos
relevantes que resuenan con este grupo
demogratfico.

Nota: no se trata de un caso con los resultados
de una campana general para este segmento.

18 PREMIOS EFFIE PERU 2025




Categorias de desafios de marketing

Integracion estratégica de marcas (NUEVA)

Premia a las marcas que han logrado alcanzar a
su audiencia a través de su integracion
estratégica con otra marca. El caso debe
detallar como las marcas se entrelazaron a la
perfeccion de una manera atractiva. Detallar el
razonamiento estratégico detrds de esta
asociacion: ;por qué se eligid a este socio en
lugar de otros? Explicar claramente el proceso
de seleccion del socio y cdmo esta asociacion
condujo a resultados que cumplieron con los
objetivos de la marca. Nota: si su accién es un
auspicio deberd inscribirlo en la cateqgoria
entretenimiento y deporte. Si el elemento
principal de esta campana es una oferta
promocional, el caso sélo podré inscribirse en
la categoria Promociones.

MULTILINGUAL LOGO

ADDING INCLUSIVITY TO A 60 YEAR OLD DESIGN
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ES potestad del Jurado

Descalificar casos Reclasificar casos
No se ajusta a la descripcién de la categoria Si el caso no ha sido correctamente inscrito
inscrita. en una categoria, pero el Jurado considera

Incumplimiento con las reglas de que tiene opcidn de participar en otra, lo
elegibilidad. puede reclasificar.

Si no es asi, queda definitivamente

Presencia de nombres o logotipos de
descaliticado.

agencia en el formulario o en el material
creativo. Es potestad del jurado hacer la reclasificacion

O NO.

No incluir fuente de datos.

Incumplir las reglas de ejemplos creativos
(videos, imagenes).




Formulario de parficipacion




DEFINIR EL RETO

Diagnostico: evaluar el contexto empresarial y las oportunidades de

crecimiento, establecer objetivos

DESARROLLAR IDEAS Y UNA ESTRATEGIA
Del desafio a la solucion: traducir el diagndstico en una idea estratégica construida en torno a un solido

conocimiento del cliente y la comprension de |la marca.

DAR VIDA A LA ESTRATEGIA Y A LA IDEA
De |a estrategia a la tactica: traducir la estrategia en creatividad, planes de medios, distribucion,

etc. impactantes y relevantes.

MEDIR LOS RESULTADOS

Impacto: demostrar como la estrategia y las tacticas impactaron el negocio y los objetivos; Identificar

aprendizajes
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Desatio, contexto y objetivos

1A. DESCRIPCION DEL CONTEXTOY EL DESAF|O

1B. OBJETIVOS Y KPI:
* Pesa 23.3% del resultado total, PERO es aqui donde se puede
DE NEGOCIO definir si el caso tiene real potencial para ganar.
DE MARKETING * Incluye el contexto del mercado y la competencia no solo de a

marca de manera aislada.

DE CAMPANA

* No hay condiciones para los objetivos ya que estos se
desprenden del contexto, de la problemética del caso.

* Es obligatorio contar con los tres tipos de objetivo y que estos
tengan una clara conexién entre si.
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INsight e idea estratégico

2A. DESCRIBE EL PUBLICO OBJETIVO DE LA CAMPANA
2B. INDICA CUAL ES EL INSIGHTY SU LOGICA.

2C. DESCRIBE LA IDEA ESTRATEGICA DISENADA PARA RESOLVER EL
DESAFIO PLANTEADO EN LA SECCION 1.

« Tenga en cuenta que el insight no es un dato (facts) sino que es
una necesidad o deseo no resuelto.

» La idea estratégica considera las caracteristicas del PO y el
insight. Es la solucidn propuesta para el desatio.
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Dar vida a la idea

3A. DESCRIBE COMO SE DESARROLLA O EJECUTA LA IDEA ESTRATEGICA.
3B. INDICA CUALES SON LOS ELEMENTOS CENTRALES.
3C. DESCRIBE LA ESTRATEGIA DE MEDIOS.

* Muestra el despliegue de la campana y cuales fueron los elementos
esenciales.

* El jurado considerard la coherencia entre la ejecucidon y la idea
estratégica; asi como, la conexién entre el pertil del PO y los medios

utilizados.
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ResultTados

AA. INDICA CUALES FUERON LOS RESULTADOS PARA CADA OBJETIVO
PLANTEADO EN LA SECCION 1

4B. INDICA SIES QUE HUBO OTRAS VARIABLES INDEPENDIENTES DE LA
CAMPANA QUE CONTRIBUYERON A LOS RESULTADOS.

« Se sincero en los resultados y en las variables que tuera de la
campana contribuyeron al éxito, el jurado sabe identiticar cuando
estos no se pueden atribuir Unicamente a una campana.

* Sienlaseccion 1 dejaste claro el nivel de dificultad para alcanzar
los resultados sera menos probable que el jurado los cuestione.
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Material creativo: video e imagenes

v Videos, audios, post, OOH, \/ X Contexto, objetivos, estrategia o x
activaciones, etc. que hayan sido resultados. NO ES UN VIDEO
expuestas al publico objetivo. CASO.

v Al menos un elemento creativo X Juicios de valor.

completo para cada punto de
contacto consignado en la seccion
Resumen de inversiones.

X Locucién, musicalizacion o
cualguier elemento que no sea
parte del material creativo.

v' Exito sostenido: orden cronoldgico
(primer, segundo y tercer ano)
indicado claramente.

X Nombres o logos de agencias que
participaron en la campana.
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Resumen ade Inversiones

d Gastos medios pagados

d Gastos de produccién

d Elaboracion de presupuesto de medios
d Puntos de contacto usados

d Medios propios

Debe reflejar lo que describieron en la Seccidn 3, Pregunta 3C.
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INdicar fuentes

FUEN

J-2289-3498
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ES-SECCION 1

QaP-1eh%- 712

1. Diaric Gestion (2024): Ano Nuevo: Mas de 52 mil vehiculos se desplazaron al sur
de Lima para despedir al 2023
2. TV Peru (2024): Febrero de 2024 fue el mes mas calido en Perud en lo que va del

siglo XX
3. Diario Divulza (2024): Golpe de calor: ;QJué son y que peruanos estan enriesgo?

4, Diario El Comercio (2024): Mas de 15 kilometros de cola en la Panamericana
Sur: asi fue el retorno de vehiculos a Lima luego de Semana Santa

5. NP5 Personas: Estudio NP5 relacional realizado por Madison Perd. Error
muestral de +/~ 2 (2023)

b, CX Metrics y Analytics, RIMAC [(2023)

7. CX Metrics v Analytics, RIMAC (2024)




Ademas, ten en cuenta

Cuenta una historia. Tu trabajo y resultados resaltaran mas si enlazas claramente cada
una de las secciones del formulario.

Evita ser repetitivo. Responde a las preguntas con la informacién que puntualmente se
esta pidiendo, no necesitas repetir contexto o informacién que ya se detallé en otras
preguntas a menos que sea muy necesario.

Usa cuadros, graficos o esquemas con eficiencia. Deben ser sencillos de leer y con los
datos puntuales. Evita que los jurados tengan que interpretarlos por si mismos.

Se claro, conciso, convincente y honesto.

Pide a alguien que no ha participado en la campana que lee el caso y que te cuente |o
que entendid, de esta manera puedes encontrar posible aspectos a mejorar.
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Proceso de evaluacion

Tanto en el Jurado de Seleccidn como en Final se evalla el caso dandole un
ountaje de 10 a 100 a cada secciéon del formulario. El puntaje final es el
oromedio ponderado de estas cuatro notas:

Desafio, contexto

y objetivos £3:5% v \/ \_/

Para que el caso sea tinalista debe tener una nota final superior a 77 puntos.
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Acreditacion de los participantes
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AcCreditaciones

Agencia Principal #1: La agencia responsable de los componentes clave del esfuerzo. Se
publica su nombre si el caso es finalista y ganador, ademas recibe un trofeo en la ceremonia.

Anunciante #1: La empresa duena de la marca. Se publica su nombre si el caso es finalista y
ganador, ademas recibe un trofeo en la ceremonia.

Agencia Principal #2 (Opcional): Contribuyd de manera tan integral al éxito como la agencia
orincipal #1. Se publica su nombre si es tinalista y ganador, no recibe un trofeo en la
ceremonia, pero puede adquirirlo.

Anunciante #2 (Opcional): Segunda empresa anunciante en la campana. Se publica su
nombre si el caso es finalista y ganador, no recibe un trofeo en la ceremonia, pero puede

adquirirlo.

Empresas contribuyentes (Opcional, 4 méax.): Contribuyd significativamente al éxito de la
campana. Se publica su nombre si el caso es ganador, no recibe un trofeo en la ceremonia,

pero puede adquirirlo.
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AcCreditaciones

Una vez enviada la inscripcidn las agencias principales y empresas anunciantes se
consideran DEFINITIVAS. Por ninguna razén se podran eliminar ni agregar otras.

Pueden agregar agencias contribuyentes hasta un dia antes del jurado de seleccidon siempre
gue no tengan ya 4 acreditadas. No se puede eliminar ninguna ya registrada.

El nombre de las agencias y anunciantes se publicarad en los anuncios de finalistas y
ganadores con el texto tal cual fue registrado en el formulario.

Al firmar el Formulario de autorizacidn y verificacion estan certiticando que todas las
companias acreditadas en el caso son las que deben estar. Effie considera que cada
integrante del equipo debe recibir el reconocimiento en su justa dimension.
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Confidencialidad y publicacion

Premios Effie estdn disefiados para ayudar a todos los L IBRO UNIVERSIDAD DEL PACIEICO
participantes a presentar su trabajo de manera efectiva y
al mismo tiempo garantizar la confidencialidad de la
informacién clasificada. Respetamos que los casos
puedan tener informacidn considerada confidencial.

PUBLICACION EN CASE LIBRARY DE EFFIE WW

La Universidad del Pacifico es uno de los patrocinadores
mas importantes de Effie Perd y desde las primeras
ediciones de los Premios Effie publica el libro de analisis
de los casos ganado

FOLLETO DE FINALISTAS

Los participantes pueden seleccionar la configuracion de

. . . Se publica Unicamente el resumen el caso y esta
permisos de publicacién para el caso escrito:

disponible al publico en general.
[ Publicar tal como se ha enviado.

1 Publicar una version editada o resumida. En esta
alternativa la edicion debe hacerla el participante.
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Sobre el trrofeo

El trofeo se graba con la informacidn
gue tu mismo registras en el
formulario por eso ten cuidado en |a
redaccion y la extencion del texto.

Si hubiera una moditicacién por error
en el registro el participante corre con
los gastos del nuevo troteo.

“Campaign Trile”
"Title” {continued, if applicable)

Year / Category Name
e Brand / Client 1 / Client 2 (if applicable)

Lead Agency 1/ Lead Agency 2 (if applicable)
DOMINICAN REPUBLIC  Opticnal Personalization
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¢, Preguntas?




(Gracias

Si fienes consulfas escribeme a:;

effie



mailto:claudia.vega@Effie-peru.com
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