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Grupo Valora desarrolla programas anuales de reconocimiento de las
mejores practicas del marketing a nivel local y regional. El proposito
central es promover el desarrollo protesional de la industria del

marketing.
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* Programa introducido en el Perd en 2019 y, que
siguiendo el modelo de competencia Effie
Awards a nivel global, brinda a los estudiantes
una experiencia en marketing del mundo real.

* Los estudiantes compiten en equipos para
proporcionar una solucion estratégica, creativa
y potencialmente efectiva para el desafio
propuesto por las marcas patrocinadoras, sus
"clientes”.




Calendario Effie College 2026

= = fyn

SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBERE
Los equipos presentan sus Los equipos finalistas
Del 7 .al 18 propuestas al desafio presentan su propuesta'y
Los estudiantes se se elige el ganador

Inscriben en equipos

BRIEFING SELECCION FINALISTAS
SEPTIEMBRE NOVIEMBRE
El patrocinador presenta el Se reune el Jurado para
brief elegir a los finalistas

(reunion virtual)

™ 203,




Proceso de participacion

T
EQUIPOS

En grupos de 3 a 5 alumnos
+ un tutor (docente)

* Seleccionan una marca para
oarticipar.

« Registran a su equipo en la
olataforma
nttps://college.preciso.net.

pe/reqgister

 Recibirdn un correo para
activar el usuario y crear
una contrasefa Unica para
el equipo.

« Ademads, deben cargar el
formulario de autorizacién
firmado.

Una vez cerrada la
inscripcion los equipos
reciben el brief de la
marca que eligieron.

* Revisar el brief.

* Serdn convocados para
una reunion virtual con el
representante de la marca
para responder consultas

del brief.

TRABAJO DE

PROPUESTAS
N\ J

Los equipos elaboran
sus propuestas de
manera autonoma.

A §> PRESENTACION DE
PROPUESTA

Los equipos presentan su
propuesta mediante la
plataforma Effie College y
siguiendo la estructura del
formulario de participacion.

e Cuando hayan activado el
usuario de la plataforma
tendran acceso al formulario
asi como el material que
proporcionado por la
marca.

e Solo los alumnos tienen
acceso a esta plataforma.


https://college.preciso.net.pe/register
https://college.preciso.net.pe/register
https://college.preciso.net.pe/register

PArticipantes

ESTUDIANTES:

Participan estudiantes regulares de las carreras de
Comunicaciones y de Marketing que estén cursando durante el
periodo agosto - diciembre de 2026 el ultimo o pendltimo
semestre de su carrera en cualquiera de las instituciones de
educacion superior invitadas por Grupo Valora al concurso.
Incluye a estudiantes extranjeros que posean visa vigente. No
participan egresados.

La participacién es a través de equipos con un minimo de tres
(3) y un méximo de cinco (5) integrantes. Cada equipo debe
contar con un profesor tutor.

Los integrantes pueden ser todos de la misma carrera o una
combinacion de especialidades de marketing y comunica-
ciones, todos pertenecientes a la misma institucion.

Los estudiantes solo pueden participar en un equipo; es decir,
para una sola marca.

Estan excluidos de participar los estudiantes regulares que se
encuentren haciendo practicas o trabajando para la marca

patrocinadora, su competencia directa o alguna agencia de
estas (incluyendo agencia de medios, digital, relaciones
publicas, etc.). El incumplimiento de esta norma es causal de
descalificacion.

Los estudiantes que hayan participado en la edicién de Effie
College 2025 podréan inscribirse nuevamente, siempre que no
hayan quedado finalistas con la misma marca a la que se estan
inscribiendo en la edicion actual. Ademas, deben cumplir con
los demas requisitos.

Los estudiantes que no hayan quedado finalistas en la edicién
anterior pueden participar para cualquier marca.

Ninguin equipo puede quedar con menos de 3 miembros al
momento de entregar su propuesta. Si algun integrante del
equipo se retirara el Tutor debe hacer la gestiéon de cambio
segun el procedimiento indicado.

El ingreso de un nuevo integrante solo es valido para que el
equipo quede con minimo 3 participantes. No hay otros casos
de ingreso de nuevo integrantes.




PArticipantes

PROFESOR TUTOR:

Es obligatorio el respaldo de un tutor académico en cada
equipo inscrito. Este tutor debe ser docente actualmente ya sea
a tiempo completo o parcial.

El tutor puede participar en mas de un equipo siempre que la
marca en concurso no sea la misma.

El tutor solo puede representar a una institucion educativa.

El rol del tutor sera exclusivamente de supervisiony
acompanamiento, asi como actuar para todo propdsito como
canal de comunicacion con Grupo Valora para las gestiones
formales del equipo; de ninguna manera debera proporcionar
contenido propio al equipo ni participar en la elaboracién de los
materiales a entregar.

Los profesores tutores no deben tener vinculacion con la marca
patrocinadora a la que estan inscritos, su competencia directa, o
las agencias de estas ya sea como trabajador o como asesor.

El tutor es e

Unico que puede solicitar agregar o retirar

integrantes del equipo. Para ello debe comunicarse con el
equipo Valora. Cualquier cambio debe hacerse antes de |a
presentacion de la propuesta.

INSTITUCION EDUCATIVA:

La institucién certifica que los estudiantes inscritos asi como los
profesores tutores cumplen con todos los requisitos
establecidos en estas bases.

Se podran presentar al concurso tantos equipos como la
institucion considere conveniente; no obstante, debera
garantizar un balance de inscritos a cada marca patrocinadora.
Esto aporta a la variedad, competitividad y calidad de las
propuestas seleccionadas y evaluadas por los jurados.

Grupo Valora se reserva el derecho de modificar estas reglas
cuando considere necesario para cumplir con los objetivos del
Concurso.




Procedimiento de participacion

INSCRIPCION DE EQUIPOS

Grupo Valora invita a las instituciones educativas a participar
comunicandole a través de sus autoridades académicas.

_os estudiantes eligen la marca para concursary se registran en
nttps://college.preciso.net.pe/register junto con un tutor.

_a inscripcidn la realiza un solo integrante del equipo. El
registro generard automaticamente el ID del equipo, el cual
serd su identiticador durante todo el concurso.

Una vez inscritos no podran cambiar de marca, de miembros ni
de tutor. Los cambios excepcionales deben ser solicitados a la
organizacion

Para finalizar la inscripcién es obligatoria la firma de todos los
integrantes y el tutor del documento de Autorizacién y
consentimiento para tratamiento de datos personales que lo
descargaran de la plataforma de inscripcion.

Los equipos inscritos seran convocados a una sesion virtual con
el responsable de la marca patrocinadora quien les explicara el
contenido completo del briefy respondera a las consultas de

los estudiantes.

La organizacién se reserva el derecho de limitar la cantidad de
equipos inscritos por marca con la finalidad de equilibrar la
cantidad de participantes entre las marcas patrocinadoras.

PRESENTACION DE PROPUESTAS

Las propuestas se presentan en la plataforma web de participa-
cion (que los equipos habilitaron al crear su contrasena)
lenando todas las secciones del formulario, ademas. Solo los
alumnos tienen acceso a este formulario web.

Para cerrar la participacion los estudiantes y el tutor firman el
formulario de Autorizacién, confidencialidad y cesién de
derechos confirmando los nombres de los integrantes que
efectivamente participaron en el desarrollo de la propuesta y
aceptando las condiciones de confidencialidad y cesién de
derechos.

Una vez entregada la propuesta final los equipos quedan
formalizados sin posibilidad de cambio de sus integrantes. Los
equipos no pueden quedar con menos de 3 integrantes.



https://college.preciso.net.pe/register
https://college.preciso.net.pe/register
https://college.preciso.net.pe/register

Procedimiento de participacion

RETIROS Y MODIFICACIONES MOTIVOS DE DESCALIFICACION
El tutor es el Unico que puede solicitar el retiro o ingreso de Los equipos seran inmediatamente descalificados del concurso
integrantes del equipo, para ello debe comunicarse con el de incurrir en alguna de las siguientes faltas:

equipo de Grupo Valora vy justificar el cambio. Asi mismo,
deberan modificar el documento de Autorizaciony
consentimiento para tratamiento de datos personales con los
cambios y firmas respectivas.

Incumplimiento de cualquiera de las bases del concurso.

Difundir o compartir con terceros una parte o la totalidad del
contenido de los materiales del concurso como brief de la

, , | | | marca, propuesta creativa del equipo, etc.
Cualqguier cambio excepcional de integrantes de un equipo

solo se aceptaran hasta el dia de la entrega final de Ia
propuesta. Una vez subido el formulario de Autorizacion, Presencia de nombres o logotipos de la institucion educativa
confidencialidad y cesién de derechos, firmado por los en el material presentado (formularios, videos, etc.)

estudiantes y el tutor, no se aceptan cambios.

Una vez entregada la propuesta NO SE ACEPTAN
MODIFICACIONES de ningun material entregado, ya sea la

Cometer plagio o presentar elementos no originales.

Excederse en la duracidn del video (3 minutos)

No incluir fuentes de datos externos.

El uso de IA tiene que ser indicado en las fuentes.

informacion consignada en el formulario o en el video de los
materiales creativos. Luego de la fecha de entrega se
consideran materiales finales.




Documento de Autorizacion y consentimiento paro
el Tratamiento de datos personales

Grupo Valora Peru S.A. (en adelante, VALORA) representante de organizar y gestionar el concurso (por ejemplo, servicios de
Effie Awards y Effie College en el Perd, hara uso de los datos correo, tecnologia o difusién).

personales de los participantes conforme a la Ley de Proteccidn Los participantes pueden en cualquier momento pedir ver qué
de Datos Personales (Ley N.” 29733 y su Reglamento). datos suyos tenemos guardados, corregirlos si estdn errados,
Completar este documento es obligatorio para considerar que pedir que los eliminemos o que no los usemos méas. También
el equipo esta formalmente inscrito en el concurso Effie College. podran pedir que te entreguemos sus datos personales en un

formato digital para llevarlos a otro lugar (portabilidad). Asi
mismo, podran retirar su autorizacién. Solo tienen que

| S escribirnos por los canales indicados en nuestra Politica de
El uso de sus datos personales para gestionar la inscripcion y Privacidad

participacion en el concurso Effie College

Debe ser firmado por el tutor y los estudiantes y con ello
certifican que conocen y autorizan:

El uso de sus datos personales: nombre, imagen y voz
captados durante su participacioén, con fines de archivo y
difusiéon del concurso en medios internos y externos.

Los datos personales podran ser compartidos con empresas
(encargadas de tratamiento de datos) que nos ayudan a




Documento de Autorizacion, confidencialidad y
cesion de derechos

Este documento se debe subir en la plataforma de participacion forman los estudiantes miembros del equipo.
para completar la entrega de la propuesta del equipo. Debe ser

, . < . Que los integrantes del equipo ceden a la marca
firmado por el tutor y los estudiantes certificando con sus firmas

patrocinadora y a Grupo Valora Peru (empresa representante

lo siguiente: de Premios Effie y Effie College en Peru) todos los derechos
Que todos los integrantes del equipo cumplen con las Bases de autoria, uso de imagen personal, o de cualquier otro tipo
de Effie College. de derechos que les correspondan o les pudieran

corresponder en relacién a conceptos, estrategiasy
campanas de comunicacién o publicidad y/o cualquier
contenido del formulario de participacion, del video u otros
anexos presentados al concurso, para cualquier uso que estos
quieran darle sin que ello genere obligaciéon de
contraprestacién alguna.

Que la totalidad del contenido presentado es original; es
decir, de creacion y desarrollo exclusivo del grupo de
estudiantes que integran el equipo.

Que toda la informacién recibida por parte de las marcas y el
brief seran utilizados solo con fines del Concurso,

garantizando absoluta confidencialidad. | ,
En caso de faltar a cualquiera de estas clausulas y/o a las Bases

del Concurso, el equipo participante sera descalificado de
manera inmediata sin derecho a apelacion.

Que el tutor y los estudiantes declaran no tener vinculo
alguno con la marca, su competencia y/o alguna de sus
agencias.

Que el tutor académico labora en la institucidon donde se




Formulario de Participacion

La propuesta que los equipos presenten para cumplir con el
pedido del brief de la marca se presenta en la plataforma web y
sigue el siguiente esquema:

SECCION 1: DESAFIO, CONTEXTO Y OBJETIVOS
(25% del puntaje total)

Esta seccién proporciona a los jueces los antecedentes de su
desafio y objetivos. Evallan si capturaron claramente el desatio
planteado por la marca vy si supieron plantear los objetivos més
relevantes. Asi mismo, se evalla si han ido mas allad de |a
informacion proporcionada en el brief.

SECCION 2; INSIGHT E IDEA ESTRATEGICA
(25% del puntaje total)

Se pide que expliquen su proceso de pensamiento e insight que
formo la idea estratégica de su propuesta y su conocimiento del
publico objetivo. Los jueces evaluardn como enlazan el insight y
la idea estratégica con el publico objetivo y el desatio de |a

Mmarca.

SECCION 3: DANDO VIDA A LA IDEA
(25% del puntaje total)

En esta seccion deben brindar los detalles de cdmo llevaran la
idea a la vida, incluidas las estrategias creativas de comunicacion
y de medios; es decir, la ejecucidon en si. Los jueces buscan
entender por qué eligieron tales medios y cdmo se relaciona la
estrategia, objetivos y audiencia con la creatividad y la eleccion
de medios.

Con las respuestas de esta seccion y el video con el material
creativo, los jueces deben tener una comprension clara de los
elementos creativos que experimentaria su audienciay cdmo
dichos elementos trabajaran juntos para lograr sus objetivos.

SECCION 4: MEDICION DE RESULTADOS
(25% del puntaje total)

Esta seccidn estd directamente relacionada con la Seccidon 1, es
decir con los objetivos y sus respectivos KPI's. Deben explicar
claramente como planean medir el logro de sus objetivos.




Formulario de Participacion

VIDEO CON MATERIAL CREATIVO

NO ES UN VIDEO CASQO; es decir, no es un video para volver a
contar lo que ya esta escrito en las preguntas del formulario, sino,
una secuencia ordenada de los elementos creativos o de las
acciones que serian desplegadas. Si es necesario, deben mostrar
maquetas u otros elementos que ayude al jurado a tener una idea
clara de su creatividad.

Este video se evalua junto a la seccidn 3; por tanto, el contenido
debe referirse a esa seccion.

Duraciéon maxima de 3 minutos. Debera subirse en formato 1080
px, comprimido en H.264 (es recomendable que sea mp4). No
envien videos en enlace que direccione fuera de la plataforma de
College.

No incluir nombre de los participantes ni de |a institucidn
educativa, es solo para la parte creativa y la estrategia.

CITAR FUENTES

Todos los datos, hechos, referencias, etc. incluidos en cualquier
parte del formulario deben contener una fuente especiticay
verificable. La falta de fuentes resultard en una descalificacion.

Cada seccién del formulario contiene un bloque para citar
fuentes, esto permite a los participantes proporcionar
referencias sin afectar las restricciones de limite de palabras. Se
recomienda utiliza superindices en el texto para guiar
ordenadamente las citas.

El espacio para citas no debe utilizarse para proporcionar
informacion adicional o explicaciones adicionales de las
preguntas del formulario. Es un espacio solo para citar fuentes.

Sugerencia de citado: Fuente de donde proviene la informacién
/ Tipo de investigacion / Fechas y cobertura. No es obligatorio
usar el formato de cita APA u otro.

No incluya enlaces que direccione a plataformas como Canva,
Drive, etc.




Formulario de Participacion

Cada seccién contiene una serie de preguntas las cuales se deben de participacién en version Word el cual sirve como borrador para
completar con la informacién correspondiente. trabajar en equipo y luego copiar las respuestas a la version web.

En la plataforma de participacion podran descargar el formulario

DESAFIO,

INSIGHT E IDEA

ESTRATEGICA \_ 4 U

1A. ; Cuél es el contexto sobre la 2A. Definan el publico al que se intentan 3A. Expliquen como su idea estratégica se 4A. ;Indiquen cuales son las metas (valores)
categoria/mercado, la marca, el entorno llegar. Hablen sobre las actitudes y llevard a cabo: ejecuciones, medios, para los KPI's planeados en la pregunta 1By
competitivo o de consumo en el que se comportamientos de su audiencia. acciones, etc. Proporcionar razones paratal ~ por qué razones creen que estas metas se
enmarca el desafio de la marca? ;Cuédl es diseno y la seleccion de los medios. pueden alcanzar con la estrategia disefiada.
especificamente el desafio al que se
enfrenta la marca?

CONTEXTO Y 25%
OBJETIVOS

2B. ; Cuél es el Insight en el que se basa la
(o [CENCIS (=N i Te[lo- YA = ol e [VI-BNe [N IVANERII-IM 3B. Enumeren los principales puntos de 4B. |dentificar la metodologia que utilizaran
llegaron a identificar este insight? contacto para su propuesta y mencionen el  para medir los resultados. Asegurense de

porcentaje (%) del presupuesto de medios abordar la medicién de todos los objetivos

1B. ;Cuales son los objetivos que estan 2C. ;Cual es la idea estratégica que . ,
que se asignara a cada uno. planteados en 1B.

planteando para abordar el desafio? ;Cuéles impulsara su propuesta?
son los indicadores clave (KPI) para medir
dichos objetivos y cuéles serian las metas

oara estos KPI's? + MATERIAL CREATIVO (VIDEO)




Fvaluacion de las propuestas presentadas

Las propuestas presentadas son evaluadas por un grupo de Los equipos finalistas recibiran feedback adicional para que
profesionales del marketing y la publicidad: jefes de marca, preparen la exposicién de su propuesta ante el jurado final.
creativos, etc. Todos ellos han sido jurado en los Premios Effie. Todas las propuestas se evaldan en los siguientes aspectos:
Cada marca tiene un grupo de jurados exclusivo. Desafio, contexto y objetivos, Insight e idea Estratégica, Dar

vida a la idea y Medicién de resultados. La nota final es el
promedio simple del puntaje puesto a cada uno de estos
cuatro aspectos.

El concurso consta de dos etapas de evaluacién:

Jurado de Seleccién: Evalian todas las propuestas
presentadas y segun el puntaje alcanzado se selecciona a 3

finalistas por cada marca Los nombres de los equipos finalistas, asi como de los

: , . , o ganadores seran publicados en las redes sociales y la web de
Jurado Final: Los equipos finalistas realizan una exposicién Effie Perd,

presencial ante el jurado con ronda de preguntas. Al finalizar
las presentaciones el jurado selecciona al equipo ganador por
consenso.

Ambos jurados los preside y modera el jefe o gerente de la
marca patrocinadora. Contara con un veedor del equipo de
Valora.

Todos los equipos ya sea finalistas o no finalistas reciben
feedback de parte del jurado.




Premiacion

Cada integrante de los equipos finalistas reciben un Diploma de
Reconocimiento de parte de Valora.

Los equipos ganadores obtienen un trofeo que los reconoce
como tal.

Independiente de ello las marcas patrocinadoras pueden
consideran algun reconocimiento particular. Grupo Valora no se
compromete a ello.
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Contacto:


mailto:claudia.vega@grupovalora.pe
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